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FAIR FASHION anerkender, at baeredygtighed,
digitalisering og inkluderende ivaerksaetteri
ikke leengere er valgfrit, men afggrende for
fremtiden for mode- og tekstilindustrien.
Projektets mission er at bygge bro over
uddannelsesklgften ved at skabe synergi
mellem beeredygtig og digital uddannelse,
nemlig den dobbelte omstilling, og at fremme

inkluderende ivaerksaetteri i
mode- og tekstilindustrien ved at udstyre
undervisere med de ferdigheder og
tankegange, der skal til for at vejlede,
inspirere og fremme industriens
transformation mod en mere inkluderende,
cirkuleer og digitalt styrket fremtid.

Formalet med casestudiesamlingen:

FAIR  FASHION-casestudiesamlingen  viser
eksempler fra virkeligheden fra flere
europaiske lande pa, hvordan den dobbelte
omstilling (gregn og digital) transformerer
mode- og tekstilsektoren. Disse cases viser
bzeredygtige designpraksisser og innovative
digitale veerktgjer og illustrerer, hvordan
iveerksaettere skaber en grgnnere, mere
retfeerdig og mere innovativ fremtid for
tekstil- og modeindustrien.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid




Casestudierne fungerer sammen med FAIR FASHION Toolkit som en direkte ressource for
undervisere, der sgger handlingsrettede strategier, opdaterede undervisningsmaterialer og
afprgvede digitale paedagogiske veerktgjer.

Denne ressource er designet til at:

° Ggre undervisere i stand til at integrere grgnne og digitale omstillinger, inkluderende ivaerkszetteri og
bzaeredygtige forretningsmetoder i deres undervisning med tillid, hvilket forbedrer elevernes feerdigheder
og beskaeftigelsesegnethed.

° Give praktisk vejledning til iveerkszettere om, hvordan de kan indarbejde den dobbelte omstilling i deres
praksis gennem eksempler fra den virkelige verden.

| sidste ende har denne samling til formal at give undervisere mulighed for med tillid at indarbejde
baeredygtighed, digital transformation og inkluderende verdier i deres undervisning, sa fremtidens fagfolk er
rustet til at fére mode- og tekstilindustrien mod en grgnnere, mere retferdig og mere innovativ fremtid.




Oversigt over casestudiesamlingen

FAIR FASHION-casestudiesamlingen er en vigtig ressource i projektet, der er designet til at fremskynde
integrationen af de to overgange (grgn og digital) i mode- og tekstiluddannelsen. Den prasenterer en bred vifte af
casestudier fra hele Europa og fremhaever innovative tilgange, der kombinerer baeredygtighed, digitalisering,
inklusion og etisk ivaerksaetteri.

Hver casestudie illustrerer, hvordan kvindelige ivaerksaettere anvender bzeredygtige og digitale Igsninger til at
tackle virkelige udfordringer i modebranchen. Sammen tilbyder de praktiske eksempler, inspiration og
handlingsrettede strategier til at modernisere laeseplaner, bygge bro mellem teori og praksis og forberede tekstil-
og modeindustrien til at trives i en hurtigt udviklende branche.

Mal og omfang

Det primaere mal med denne samling er at inspirere og udruste undervisere inden for mode og tekstiler ved at
vise, hvordan de to overgange effektivt kan integreres i undervisningen og industriens praksis. Det sigter mod at
motivere undervisere til at modernisere leeseplaner, omfavne inkluderende og baeredygtige tilgange og forberede
studerende til lederskab i en sektor i forandring.

Dette dokument tjener til at:

° Vise innovative praksisser: Praesentere virkelige eksempler pa beaeredygtighed, digital innovation og
inkluderende ivaerkszetteri i mode- og tekstilindustrien.

° Fremme vidensudveksling: Del gennemprgvede strategier og metoder, der bygger bro mellem
teori og praksis og fremmer samarbejdet mellem uddannelsessektoren og industrien.

° Stptte udvikling af laeseplaner og politik: Tilbyde indsigt til at informere udformningen af
uddannelsesprogrammer, pavirke politiske diskussioner og styrke baeredygtige og inkluderende
modepraksisser.

Samlingen omfatter baeredygtighedsstrategier, digital transformation og etisk ivaerksaetteri. Hver casestudie er
ngje udvalgt for at demonstrere praktiske anvendelser og malbare fordele, sa undervisere kan anvende og tilpasse
disse innovationer i deres egne undervisningssammenhange.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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- TYSKLAND

CASESTUDIER

1. Kokolor
2. OCTO Tyskland
3. saendorn GmbH
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Kokolor

Billedkilde: kokolo

)

GRUNDLAGT ROLLE | MODE-
2022 JTEKSTILINDUSTRIEN

MEDARBEJDER Kokolor er et baeredygtigt unisex streetwear-modemaerke,
E ...der.har forpligtet sig til nul-affaldsproduktion. Baseret pa en
just-in-time-model, hvilket betyder, at alt kun produceres,
efter at en ordre er afgivet. Kokolor skaber fuldt tilpassede
beklzedningsgenstande for at reducere overproduktion og

MARKEDSOMRADE ressourceaffald. Stofrester omdannes til tilbehgr, mens
ubrugelige rester genanvendes til nye materialer. Med en
National steerk vision for upcycling og cirkulaer mode redefinerer

Kokolor, hvordan tgj fremstilles.

KUNDETYPE

B2C=0nlinewebshopiogipop-up-butikker i byen
SOCIALE MEDIER

Katerina Amprazi

v......kommenterede,at..................i...
HIEMMESI gennemsigtighed er lig med

hs: y /'(Q(olo r%lEothing_ de/ baeredygtige certificeringer for
start-ups:
“Certificeringer er dyre og uoverkommelige
for nye iveerkseettere. Derfor forsgger jeg at
opbygge tillid hos mine kunder ved at veere
sd transparent som muligt. Det medfagrer
nogle udfordringer, da jeg ogsa er afhaengig
af, at mine forretningspartnere og
leverandgrkaeden er transparente.”
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https://kokolor-clothing.de/

Selvvurdering af modenhed

eknologi 1 beredygige akivirer | 7% (Neural apacetmesigedrageri
: : : fremtiden vil der ske en integration af :
: flere teknologier. :

: Baeredygtig kundeindsigt og -
- personalisering : Y305 (Neutral) :

: Digitale veerktgjer i baeredygtig . Flere (digitale)
* markedsfgring og salg | W (Enig) : marketingtiltag i fremtiden.

Baeredygtig produktudvikling og . Digital konfigurator til produktdesign.
: design | O (Enig) : :
: Medarbejderuddannelse i © MA-udvikling skal implementeres i

. beeredygtighed og digitale : W (Neutral) : fremtiden.

teknologier :

- Datadrevet baeredygtig _
¢ beslutningstagning : 77 (Neutral) :

oo eSO e[St b

: (genanvendelse).

Bzeredygtighed og digital innovation Hgjdepunkter N g

° Nul-affaldsproduktionscyklus: | det
vaesentlige pa tre niveauer. For det fgrste
produktion just-in-time. For det andet
upcycling af affald fra produktionen af nye
beklaedningsgenstande til nye produkter.
Endelig genanvendelse af gamle
beklaedningsgenstande og restprodukter fra
produktionen til nyt garn.

Katerina Amprazi kommenterer
den stgrste hjeelp til at
grundlzegge Kokolor:

"Den starste hjeelp til at grundlzegge min
virksomhed var netveerk ved arrangementer. At
lzere en masse mennesker at kende skabte det
stgttende netveerk til at opbygge Kokolor, iseer i
mdlrettede, mangfoldige grupper.

Som kvinde deltog jeg i en workshop for kvinder,
hvor jeg virkelig engagerede mig og falte mig
stgttet af alle medlemmerne. Der opstar altid
positive muligheder efter at have deltaget i disse
arrangementer."

EEEEEEEE NN NS NN NN NN NN NN NN NN EEEEEEEEEEEEEEEQ
Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksis

. Miljgpavirkning : Reduceret CO2-aftryk * Anvender en just-in-time-

: : . produktionsproces. Genanvendelse
: og upcycling af alt affald fra
¢ produktionen til nyt garn eller
: scrunchies.

- Materialer @kologisk bomuld / genanvendt © Bruger GOTS-certificeret bomuld,
: : polyester og bomuld : genanvendt garn og polyester i
: - samarbejde med Turns. :
: Materialerester, gamle :

: bekledningsgenstande og plastflasker :

. Miljgpavirkning Produktlevering © Levering af produkter til
: : : forbrugerne sker med DHL
: GoGreen for at sikre
. klimaneutral levering. Der
: anvendes baeredygtig emballage
¢ fra rhinopagq.

Miljgpavirkning Cirkulzer produkteyklus / Forbrugerne kan returnere gamle
: : beklaedningsgenstande til Kokolor,
- som sender dem til Turns, hvor de

. Genanvendelse
: : genanvendes til nyt garn.

Arbejdsforhold Sikre arbejdsforhold | deres f@rste butik har de planer om
: : . at have et dbent rum, hvor kunderne
: kan se, hvordan tgjet bliver
. produceret.

Digitale veerktgjer i brug Udforsk mere —
° Al Til markedsfgring og sociale medier © . Introduktion til Kokolor
° Hoodie-konfiguration: Tilpas stilen pa :
din hoodie pa hjemmesiden . ° Kokolor & Frau.Mina-samarbejde
°  Megnsterfremstilling: Tilfgj eventuelt
flere for at ggre arbejdet mere effektivt
coo....Katerina....................., Jed erkender, at der pd et tidspunkt velges |

forskellige mennesker for at opfylde en kvote, men
netop derfor bgr man lytte til forskellige
perspektiver og ideer. Det er seerligt vigtigt at lytte

kommenterer
vigtigheden af

mangfold!ge til forskellige mennesker, fordi vi alle har
stemmer inden for forskellige motivationer, ideer og strategier for
innovation: vores mdl."

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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https://www.shoezuu.de/kokolor-streetwear?srsltid=AfmBOorrg9QtaeYzAIHLvLDyWOp6d4GO5hE4SXfbkID-WZqUCQI_1Xeu
https://www.waz.de/lokales/dortmund/article407934900/von-baby-bis-xxl-mode-im-partnerlook-fuer-die-ganze-familie.html?fbclid=PAZXh0bgNhZW0CMTEAAaaQs5WtvNddF5TBP7-FbVjeLdbr6YU-WGPyj7VBNPBZA88C80ayqU_slMQ_aem_NfXB11TNzwhxIfsYpMWPQg

Foreslaet klasseaktivitet: Investorprasentation

Instruktioner:

For at uddybe din forstaelse af Kokolor-sagen og styrke dine kompetencer inden for baeredygtighed,
digitalisering, ivaerksaetteri og inklusion skal du gennemfgre fglgende aktivitet. Denne opgave
opfordrer dig til at analysere Kokolors forretningsmodel, specifikt dens "Just-in-Time"- og zero-waste-
tilgang, foresla en innovation, der understgtter den dobbelte omstilling, og udarbejde en passende
praesentation til investorer med henblik pa finansiering.

Aktivitetens mal:

Du vil bruge dele af Triple Layer Business Model Canvas (TLBMC) fra FAIR FASHION Digital Toolbox til
at forsta Kokolors forretningsmodel, identificere en mulighed for Kokolor til at skalere sin tilpassede
model baeredygtigt og praesentere den for en gruppe investorer (dine
undervisere/klassekammerater).

\Ne
N

Ved at gennemfgre denne aktivitet vil du have faet erfaring med

hvordan man praesenterer en baeredygtig forretningsidé for en
investorgruppe og udviklet faerdigheder til at skabe bzaeredygtige Igsninger
for virksomheder.

Forventet _@

Resultat

_— Refleksion over casen (10-15 minutter)

Baseret pa oplysningerne i Kokolor-casen skal du reflektere over fglgende vejledende spgrgsmal:

1. Beeredygtighedsstyrker:
Hvordan udfordrer Kokolors nuvaerende model (f.eks. affaldsfri produktion, upcycling af
rester, reparationsservice) allerede branchestandarden?

2. Digitale muligheder:
Hvor ser du potentiale for Kokolor til at styrke sine digitale kapaciteter? (Overvej deres
nuvaerende brug af Al til markedsfgring og potentialet for en "digital konfigurator" til at
forbedre tilpasningsoplevelsen).

3. Inklusivitetsmangler:
Nar Kokolor vokser fra en lille startup, hvilke interne huller kan der opsta, hvis teamet
forbliver for homogent? Hvordan kan virksomheden strukturelt sikre, at forskellige
stemmer ikke bare "udfylder en kvote", men aktivt former forretningsstrategien og
innovationen?

Din refleksion vil hjeelpe dig med at identificere et omrade, hvor Kokolor kunne innovere.

}remme af en digital, mangfoldig og beaeredygtig fremtid
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Aktivitet 2 - Anvendelse af digitalt veerktgj (45 minutter)

Brug Triple Layer Business Model Canvas (TLBMC) til at analysere og redesigne Kokolors forretningsmodel for at
foresla en baeredygtig, inkluderende og entreprengrsk innovation til virksomheden.

Udfyld de tre lag i modellen for din foreslaede idé:

1. @konomisk lag

Beskriv, hvordan innovationen kan:

° Skabe vaerdi gennem forbedret tilpasning (f.eks. digitale tilpasningsvaerktgjer).

i Skalere "Just-in-Time"-indtaegtsmodellen effektivt.

. Integrere digitale konfiguratorer for at reducere returprocenten og forbedre kundetilfredsheden.

2. Miljgmaessigt lag
Forklar, hvordan dit forslag kan:

. Reducer miljgpavirkningen gennem hele livscyklussen (og tag ogsa hgjde for Al's indvirkning pa miljget)
° Luk kredslgbet for tekstilaffald yderligere (f.eks. digital sporing til tilbagetagningsordningen).
° Optimer logistikken for individuelle forsendelser (f.eks. batching af ordrer via Al).
. Brug digital simulering til at reducere fysisk prgveudtagning i designfasen.
3. Socialt lag
Overvej, hvordan innovationen kan:
° Forbedre inklusionen (f.eks. stgrrelsesudvalg, tilgaengelighed, samfundsengagement)
o Styrke fair arbejdsforhold og ansvarlig sourcing (overvej effekten af automatisering)
° Forbedr gennemsigtigheden i forsyningskaeden for at opbygge tillid uden dyre certificeringer.
. Stgt etisk branding, der er i trad med dine veerdier

Studerende kan udfylde skabelonen digitalt (anbefales) ved hjzelp af en hvilken som helst tilgeengelig online TLBMC-
skabelon eller genskabe den i et dokument.

Aktivitet' 3 - Investorprasentation (15 minutters forberedelse + 5 minutters praesentation)

Scenarie: Kokolor har med succes bevist sit koncept: et zero-waste, unisex, just-in-time modemaerke. Manuel
produktion begraenser dog deres indflydelse og indtaegter. Grundlaeggerne sgger nu 150.000 euro i startkapital
til at implementere den innovation, du designede i aktivitet 2.

Dit mal: | rollen som Kokolors grundlaeggerteam skal du forberede en 5 minutters praesentation for at
overbevise et panel af investorer (dine klassekammerater/underviser) om, at din innovation er gkonomisk
baeredygtig. Overvej fglgende spgrgsmal:

° Forklar den flaskehals, Kokolor star over for (Hvorfor har du brug for disse penge?)

° Praesenter din innovation. Hvordan fungerer den? Hvordan holder den Igftet om "nul affald", samtidig
med at virksomheden kan vokse?

° Hvordan er denne innovation baredygtig? Ville en opskalering af produktionen vaere i modstrid med
grundlaeggende principper om mindre forbrug i baeredygtighed?

o Hvordan vil denne investering generere et afkast? (f.eks. "Ved at reducere den manuelle
konsultationstid med 50 % gges vores margin pr. haettetrgje med X euro")

° Forudsig, hvad du vil opna med denne investering for virksomheden og miljget.
(f.eks. "Med denne investering vil vi omdirigere X tons tekstilaffald i Igbet af de naeste 3 ar.")

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid



Hensigt om at salge internationalt

KUNDETYPE
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Octo Germany er en producent af baeredygtige vandafvisende
stoffer. Deres mission er.at tilbyde et bgeredygtigt.alternatiy til
fluorpolymerer, der indeholder kemikalier med lang levetid,
inden for vandafvisende stoffer. Deres produkt, Octogarn, er et
forureningsfrit, kuldeisolerende, andbart og
friktionsreducerende garn med en vandafvisende effekt, der
minder om lotusblomsten.
Deres garn kan bruges til udendgrsprodukter sdsom camping,
beskyttende medicinske tekstiler eller til tekstiler til
bygningskonstruktioner og meget mere.

Alexandria Plewnia
kommenterede
Octogarns

genanvendelige

egenskaber:

"Den store fordel, vi har, er, at vi sigter
mod at ggre Octogarn til et
monomateriale. Det ggr det muligt at
nedbryde materialet efter brug og

genanvende det i

produktionscyklussen."

Culed

Co-funded by
I#ar Europian Linkss

Farder byt Ty L . ared i en s v bt e ol e

[Diverse & Sustainable Futures
s
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https://www.octogermany.com/

Selvvurdering af modenhed

Integration af digitale vaerktgjer og . E i
- teknologi i baeredygtige aktiviteter  : ¥O¢ (Uenig) :

. Baeredygtig kundeindsigt og
: personalisering

: Digitale veerktgjer i baeredygtig
: markedsfgring og salg

Baeredygtig produktudvikling og . Brug af Vispi til at reducere
design § W (Enig) : forsgg, hvilket sparer materiale og
: energi.

* Medarbejderuddannelse i : ; )
 baeredygtighed og digitale - 97909 (Neutral) 5
: teknologier

: Datadrevet baeredygtig : -
* beslutningstagning : 707 (Neutral) :

. Innovation, tilpasningsevne og -
- baeredygtighed : WX (Neutral) :

Beaeredygtighed og digital innovation Hgjdepunkter N g

° Patenteret Octogarn: Giver industrien en ny
mulighed for at reducere produktionen af
fluorpolymerer og ikke-baeredygtige
vandafvisende tekstiler. Fordelen ligger ogsa i,
at det ikke behgver at blive impraegneret, da
garnet i sig selv har vandafvisende
egenskaber.

°  Simuleringssoftware: Giver forskere mulighed
for at visualisere og teste resultater digitalt uden
at spilde ressourcer og omkostninger.

Alexandria navner apps som en
lukrativ platform til at mgde
forretningspartnere:

"I begyndelsen havde jeg en innovativ idé
og @nskede at skabe en virksomhed ud af
den. Jeg gnskede at finde en partner at
starte den med og besluttede at sgge
online pG apps til matchning af
iveerksaettere. Heldigvis var den forste
profil, jeg st@dte pd, den perfekte match til
at starte Octogarn.”

me af en aigital, mangfoldig og beaeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksiseksempler

MI|J¢P3VIFknlng Produktde5|gn Cirkulzer : * Produktet er de5|gnet som et
: E produktlivscyklus / Genanvendelse E monomateriale, sa det let kan
: : genanvendes og genindfgres i
¢ produktionen. OCTO har ogsa til
. hensigt at bruge genanvendt PET til
: materialer.

* Miljgpavirkning Reduceret CO2-aftryk: Kemisk Octogarn produceres naturligt uden
: : reduktion : kemikalier som erstatning for
: ¢ fluorpolymerer i vandafvisende
. stoffer.

Miljgpavirkning * Affaldsreduktion © Affaldsbesparende processer
: : : foretraekkes, og processen er de5|gnet
: s& hjeelpematerialer kan genbruges.

ArbestforhoId - Social beskaeftigelse © Vi ansztter i gjeblikket medarbejdere :
: : og tilskynder til mangfoldige teams. :

: Arbejdsforhold Fair Ignninger / sikre arbejdsforhold Lgnninger og arbejdsforhold er fastsat :
: : : i henhold til overenskomsten for den

: forhold . offentlige sektor, da virksomheden
: : drives under et universitet.

Digitale vaerktgjer i

Udforsk mere

* Green Web Foundation-websted: Er i gjeblikket i gang ¢ Grundleggelse af Octogarn
med at opbygge deres websted pa en baeredygtig
hostudbyder

°  Supply Blockchain: OCTO har til hensigt at implementere
blockchain for at skabe gennemsigtighed i
forsyningskaeden

°  VISPI: Simulator af polymerstremme under spinding
til forskningsformal

° Al: Anvendes til marketing og sociale medier

° Deepl: Til overseettelse af officielle dokumenter
til engelsk

*  Videopraesentation af OCTO (GER)

*  Chemstar-interview med medstifter

Alexandra Plewnia

Alexandria “Ndr man starter en virksomhed, skal man ggre mange
fremhzaever ting for farste gang uden at vide noget om det. En stor
vigtigheden af at leere udfordring var at finde ud af, hvor man skulle starte.

af andre erfarne Det, der hjalp os, var at deltage i flere start-up-programmer.
iveerksaettere: Workshops og netveerk med kommende iveerksaettere og

brancheeksperter hjalp os med at skabe vores vision."

rerr|me af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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https://www.hs-niederrhein.com/students/counseling-for-students/founders-advice/news/startup-octogarn/
https://www.youtube.com/watch?v=mpD4Sc-YKYo

Foreslaet klasseaktivitet:

Instruktioner:

For at uddybe din forstaelse af ansvarligt iveerksaetteri vil vi diskutere OCTO Tysklands forretningsmodel.
Casen fremhaever et almindeligt "Deep Tech"-paradoks: OCTO har baeredygtig teknologi i verdensklasse
(gren), men vurderer selv sin digitale modenhed inden for salg/markedsfgring som "lav". | denne aktivitet
skal du identificere og reflektere over den digitale klgft mellem at levere baeredygtige produkter og at
kuratere digitale forretningspraksisser. Derefter skal du gennem et simulationsspil agere som interessenter,
der forhandler om forretningsmuligheder.

Aktivitetens mal:

Gennemga detaljerne i OCTO-casestudiet og brug nedenstadende vejledende spgrgsmal til at
diagnosticere deres nuvaerende forretningsmodel ved hjzlp af Triple Layer Business Model Canvas
(TLBMC)-rammen.

A4
LAY

Forventet @ Nar du har gennemfgrt denne aktivitet, vil du have opnaet kritisk teenkning
erfaring med at identificere forskelle mellem baeredygtige
forretningsmetoder og digitalisering.

Resultat

Aktivitet 1 — Klassediskussion (15-20 minutter)

Overvej fglgende spgrgsmal og diskuter dem i klassen:

Tema 1: Dobbelt overgang
®*  OCTO bruger kun "Vispi"-softwaren til intern forskning og udvikling. Burde de skifte til at salge denne
software som en service (SaaS) til maerker i stedet for kun at szlge garn?

° OCTO innoverer digitalt i laboratoriet, men bruger traditionelle salgsmetoder. Kan de haevde
at veere fgrende inden for "Twin Transition", hvis deres digitalisering ikke nar ud til kunderne?

Tema 2: Beeredygtighed

*  Store mearker (North Face osv.) er afhaengige af etablerede, og formentlig ikke seerlig
bzeredygtige, forsyningskaeder. Undervurderer OCTO de enorme omkostninger og risici, der
er forbundet med, at kunderne skal omlaegge deres egen forsyningskaede og skifte til deres
"grgnne" garn?

° Kan OCTO skalere fra et universitetslaboratorium til masseproduktion uden at ga pa
kompromis med sine vardier om "social beskaftigelse" og "nul affald"? Hvordan kan det

opnas?
Tema 3: Forretningsmodel
° | betragtning af at OCTO's kernekompetence er intellektuel ejendomsret (patentet og

softwaren), bgr de overhovedet vaere en garnproducent? Ville det veere mere bzeredygtigt og
rentabelt at skifte til en licensmodel, hvor de blot szlger "opskriften” og "softwaren" til
eksisterende fabrikker, i stedet for at forsgge at opbygge deres egne produktionslinjer?

° Hvis OCTO szelger deres 'opskrift' til en fast fashion-gigant, kan denne gigant bruge Octogarn-
navnet til at gr@gnvaske hele sit brand uden at endre ret meget andet. Er det ansvarligt
entreprengrskab at tjene penge pa en branche, der maske bruger din innovation som et
marketingredskab frem for en aegte systemisk forandring?

Fremme|af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Aktivitet'2 - Netvaerksudfordringen "@kosystem-puslespillet" (45 minutter)

Tema: Opbygning af en forsyningskaede og et veerdinetvaerk

| den virkelige verden kan et deep tech-firma som OCTO ikke lykkes alene. Deep tech-succes kraever et netvaerk af brands,
investorer og forskere. | denne aktivitet opdeles klassen i fire interessentgrupper, der hver kun har en del af puslespillet. | skal
netvaerke og udveksle information for at Igse jeres specifikke forretningsmaessige udfordringer

Del 1: Forberedelse (15 minutter)

Opdel klassen i 4 grupper. Hver gruppe har kun sine egne data. De vil udveksle med andre grupper. Inden for hver gruppe er
der jobkarakterer, som hver elev skal spille.

Grupperne starter med kontanter, grgnne stjerner (baeredygtighed) og bla stjerner (digitalisering) til handel. Hvis en
gruppe har brug for flere grenne stjerner, kan de kgbe dem af underviseren. Prisen forhandles pa baggrund af gruppens
specifikke forpligtelser eller incitamenter. Gruppe A: Innovatorerne (OCTO Tyskland)

* Jeres aktiv (hvad | HAR): Et patenteret, giftfrit, vandafvisende garn (Octogarn), der eliminerer "evighedskemikalier". | har
3 grgnne stjerner til enhver finansiering eller samarbejde, | kan tilbyde jeres partner.

* Dit problem (hvad du har brug for): Du har ingen kunder og ingen mulighed for masseproduktion. Du har brug for et brand
til at teste produktet og kapital til at skalere. Du har kun 10.000 euro i kapital og kan selv producere for 60.000 euro og
har brug for at fa 1 bla stjerne (digitaliseringsvurdering).

Gruppe B: Outdoor-mazerkerne (f.eks. Patagonia)

* Din aktiv: Adgang til forbrugermarkedet for "camping og outdoor" og etablerede distributionskanaler, der anses
for at veere transparente og baeredygtige. Du har 60.000 euro og 1 bla stjerne.

* Dit problem: Nye EU-regler forbyder fluorpolymerer. Du har desperat brug for et baeredygtigt alternativt materiale for at
kunne fortszette med at szlge vandtaette jakker, men du ved ikke, hvordan du skal fremstille det. Du har brug for et
alternativt materiale til dine produkter og skal opna +2 grgnne stjerner.

Gruppe C: Teknologipartnerne (F&U/producent)
* Din fordel: "Vispi" simuleringssoftware, der kan teste stoffer digitalt, hvilket sparer penge og affald. Samt producere
ethvert stof. Dine produktionsomkostninger ligger mellem 20.000 og 40.000 euro, og du har 2 bla stjerner at tilbyde.

* Dit problem: Du har en fantastisk software, men den er fanget i laboratoriet. Du har brug for en startup til at anvende
den i den virkelige verden for at bevise, at den virker.

Gruppe D: Impact-investorerne

® Din aktiv: Finansiering og forretningsmentor. Du leder efter en startup med stort potentiale, som du kan investere op til
150.000 € i og 0 grgnne stjerner.

* Dit problem: Du skal investere i et produkt, der understgtter den cirkulaere gkonomi for at opfylde din fonds grgnne mal.
Din fonds grgnne mal er at have 5 grgnne stjerner.

Regeringen: (Spillet af forelaeseren)
® Dine aktiver: Du har 5 grgnne stjerner at saelge. Du gnsker sd mange baredygtige samarbejder med samfundet som
muligt. Hvis ansggere viser, at de har en bla stjerne, kan du tiloyde dem en grgn stjerne til en billigere pris.

* Dit problem: Nye EU-regler forbyder fluorpolymerer, og du har brug for partnere, der er sa baeredygtige som
muligt.

Del 2: Netvaerksmarkedet (15—-20 minutter)
Instruktioner: Studerende skal forlade deres grupper og ga rundt i lokalet alene eller i par.
Malet: De skal finde personer fra andre grupper, der kan Igse deres specifikke "problem".

Udvekslingen: Nar de finder et match, skal de udveksle "visitkort" (eller blot skrive partnerens oplysninger ned). Jo flere
forbindelser du opbygger, jo flere felter kan du udfylde i din Canvas i naeste trin.

Del 3: Canvas-integration (15 minutter)
Eleverne vender tilbage til deres oprindelige grupper og udfylder deres Business Canvas med de forbindelser, de har
opbygget, og sgrger for at skrive de personer ned, de har talt med for hver aftale.

Del 4: Preesentation og debriefing (20 minutter)
Hver gruppe praesenterer hurtigt deres aftaler for klassen og diskuterer de netvaerksfaerdigheder, de har lzert.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid



- Netvaerksudfordringen "@kosystem-puslespillet" (45 minutter)

Mekanisk oversigt:

Gruppe A: OCTO Tyskland (den ngdlidende startup)

Aktiver: (3 grgnne stjerner — patentet) og 10.000 euro i kapital (naesten konkurs)

Behov (for at vinde): 1 bla stjerne (for at validere teknologien)

Skal slutte med > 0 € i kapital (kan ikke ga konkurs)

Din strategi: Du har brug for Tech Partners tjenester (som koster 20.000-40.000 euro), men du har kun
10.000 euro. Du SKAL forhandle med partnere for at skaffe finansiering.

Gruppe B: Outdoor Brands (kunden)

Aktiver: (1 bla stjerne — eksisterende it-systemer) og 60.000 euro i kapital
Behov (for at vinde): (2 grgnne stjerner — for at overholde EU-reglerne)

Din strategi: Du har kontanter, og gennem samarbejde med virksomheder, der fremmer baredygtige produkter
og tjenester, kan du erhverve grgnne stjerner. Men veer forsigtig, andre parter kan ogsa vaere interesserede i
grgnne stjerner, hvilket kan drive prisen op.

Gruppe C: Tech Partners (tjenesteudbyderen)

Aktiver: (2 Blue Stars - "Vispi" softwarelicenser)

Tjenester: Du tilbyder digital validering.

Pris: Du kan opkraeve mellem 20.000 og 40.000 euro.

Behov (for at vinde): 1 startup-kunde (du har brug for, at OCTO betaler dig).
Indtaegter: Maksimer din fortjeneste.

Din strategi: M@d startups og se, hvilke samarbejder | kan indga. Kan du forhandle med dem om
finansiering?

Gruppe D: Investorerne

Aktiver: 150.000 € i kapital
Behov (for at vinde): (5 grenne stjerner — for at lukke din fond)
Din strategi: Der er et begraenset antal grgnne stjerner, og du skal bruge 5 af dem.

Gruppe E: Regeringen (tilsynsmyndigheden)

Aktiver: (5 grgnne stjerner — subsidier/certifikater)

Reglen om "dobbelt omstilling": Hvis en gruppe har en bla stjerne, er den grgnne stjerne billigere
(administrationsgebyr).

Din strategi: Tving industrien til at digitalisere ved at give grupper med bla stjerner incitamenter.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid



Billedkilde: saendorn
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ROLLE | MODE-
/TEKSTILINDUSTRIEN

saendorn udvikler bzaeredygtigt herretgj, der kombinerer
funktionalitet, kvalitet; sestetik .og komfort. Inspireret.af en
selvbestemt livsstil fokuserer maerket pa materialer fra
kontrolleret dyrkning og den hgjeste produktionskvalitet,
alt sammen fremstillet i Tyskland.

National

KUNDETYPE o

Viktoria Vossebrecher forklarer,

te tjenester til hvordan de skabte deres
. forretningskoncept:

SOCIALE MEDIER

"Alle i modeindustrien bgr beslutte, rdan

de vil tilfgre veerdi til branchen. Ingen har brug
—li for en nyprintet heettetrgje, og derfor
besluttede vi at skabe tidlgse styles, der kan

(B)EMMESIDE bruges dret rundt.
Vi omfavner minimalistisk design for at sikre

M‘ .de/ i lang levetid og falger ikke aktuelle eller
saesonbestemte trends. Vi designer snarere
bevidst t@gj og udgiver det i begraensede

meaengder efter en just-in-time-
produktionsmodel."

Ing Digital, mangfoldig og beeredygtig fremtid
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https://saendorn.de/en

Selvvurdering af modenhed

Integration af digitale vaerktgjer og . il arbejde med teknologier som
: teknologi i baeredygtige aktiviteter - %0 (Enig) : Notion

. Baeredygtig kundeindsigt og . Anvendes til fremtidig performance
- personalisering - W (Enig) . marketing. :
: Digitale veerktgjer i baeredygtig . Anvendes til fremtidig performance
- marketing og salg - W (Enig) : marketing. :

Baeredygtig produktudvikling og %Y (Uenig) Hovedsageligt manuelt arbejde.

: design : J :

Medarbejderuddannelse i : Flere medarbejdere skal uddannes.
. baeredygtighed og digitale : W (Neutral) : :
: teknologier

: Datadrevet beeredygtig %% (Uenig) - Aben for nye digitale veerktgjer og
- beslutningstagning : J : teknologier i fremtiden.

: Innovation, tilpasningsevne og : ) : i
* beeredygtighed : 303 ¢ (Enig) E

Beaeredygtighed og digital innovation Hgjdepunkter N g

° Gennemsigtighed i forsyningskaeden:
Angiver eksplicit placeringen af producenter,
vaeverier, knap- og lynlasfabrikanter.

° Reducering af affald: Virksomheden udnytter
restlager til nye bekleedningsgenstande og
undgar at skabe mere affald ved at
reducere antallet af prgveomgange

°  Fokus pa holdbarhed: Blanding af
genanvendte og pkologiske materialer med
blandede fibre for at sikre en laengere
produktcyklus

Viktoria Vossebrecher
kommenterer kontroversen om
monomaterialer:

"Ved at kombinere fordelene ved
naturlige og syntetiske fibre tager man
0gsa hgjde for stilfaktoren. Efter ti vaske
har en bomuldschino allerede et 'brugt’
look. Ved at omfavne holdbarhed
anerkender man, at produktet skal holde
sig i topform i laengere tid, hvilket man
ikke let kan opnG med monomaterialer."

en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksis

I\/I||j¢paV|rkn|ng Reduceret CO2-aftryk : Materialerne indkgbes og produceres
: : 5 udelukkende i Tyskland og Italien for at
: minimere det gkologiske fodaftryk.

: Miljgpavirkning Produktdesign : Produkterne fokuserer pa funktionalitet,
: : : kvalitet og holdbarhed ved hjaelp af
: blandede materialer og er designet til at
. kunne bruges i flere sasoner.

: Arbejdsforhold * Fair Ign : Produktionen foregar bevidst taet pa
: : : hovedkontoret for at sikre fair Ignninger.

- Gennemsigtighed : Gennemsigtighed i : Produktkataloget pa hjemmesiden
' forsyningskaeden : angiver ngjagtigt materialernes
: * sammensatning, hvor de er indkgbt og
. produceret.

: Materialer @Pkologisk bomuld / genanvendt : Tgjet er fremstillet af pkologiske og
: polyamid : genanvendte materialer. Der anvendes
: : blandede fibre for at opna en naturlig
: fornemmelse.

Digitale veerktgjer i Udforsk mere

*  Brug af kunstig intelligens til 2 Grundlzeggere af saendorn (GER)
marketing og sociale medier : «  Grundleggerne af saendorn (ENG)

Viktoria

kommenterede ”Under finansieringsfasen var jeg ikke klar over, hvor
ogsa de stgrste sveert det var at forklare, hvad baeredygtig eller
udfordringer, de innovativ mode egentlig er, til folk, der ikke er

stod over for, da eksperter inden for tekstil eller mode.”

de startede deres

virksomhed.

Fremme af er'digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
1
n

N
w



https://www.textilwirtschaft.de/green/news/label-to-watch-slow-sustainable-saendorn-248662
https://www.style-in-progress.com/en/saendorn-essenz/

Foreslaet klasseaktivitet: Preesentation af beaeredygtigt koncept

Instruktioner

For at fa en dybere forstdelse af Saendorn-sagen og styrke dine kompetencer inden for
baeredygtighed, digitalisering, iveerksaetteri og inklusion skal du gennemfgre f@lgende aktivitet. Denne
opgave opfordrer dig til at analysere Saendorns forretningsmodel og foresld en innovation, der
understgtter den dobbelte omstilling og inkluderende ivaerksaettertaenkning.

Aktivitetens mal:

Du skal bruge Triple Layer Business Model Canvas (TLBMC) fra FAIR FASHION Digital Toolbox til at
identificere en mulighed for Saendorn til at vokse baeredygtigt, styrke sin digitale modenhed og
ekspandere inkluderende.

s ¢ Ved at gennemfgre denne aktivitet vil du anvende virkelighedsnaer
Forventet tankegang om baredygtighed, digital reesonnement og entreprengrsk
resultat =Y= analyse til at forestille dig, hvordan Saendorn kan udvikle sig som et

ansvarligt, inkluderende og fremtidsorienteret modemaerke.

- Refleksion over casen (10-15 minutter)

Baseret pa oplysningerne i Saendorn-casen skal du reflektere over fglgende vejledende spgrgsmal:

1. Beeredygtighedsstyrker:
Hvilke aspekter af Saendorns nuvaerende model understgtter baeredygtighed (f.eks.
gennemsigtighed, holdbarhed, just-in-time-produktion, brug af restlager)?

2. Digitale muligheder:
Hvor ser du potentiale for Saendorn til at styrke sine digitale kapaciteter (f.eks.
kundekommunikation, sporbarhed af materialer, designprocesser, performance marketing)?

3. Mangleriinklusion:
Hvilke behov er der i gjeblikket ikke tilstraekkeligt deekket (f.eks. kropsdiversitet,
tilgaengelighed, bredere kgnsidentiteter, overkommelige priser, materialefglsomhed)?

Din refleksion vil hjeelpe dig med at identificere et omrade, hvor Saendorn kunne innovere.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid




- Anvendelse af digitalt vaerktgj (45 minutter)

Brug Triple Layer Business Model Canvas (TLBMC) til at analysere og redesigne Saendorns forretningsmodel
for at foresla en baeredygtig, inkluderende og entreprengrsk innovation for virksomheden.

Udfyld de tre lag i canvasen for din foresldede idé:
1. @konomisk lag
Beskriv, hvordan innovationen kan:
. Skabe ny veerdi for kunderne
. Generer indtaegter pa en baeredygtig made
. Styrk Saendorns konkurrenceevne og modstandsdygtighed
i Integrer digitale vaerktgjer eller processer for at forbedre ydeevnen

2. Miljplag
Forklar, hvordan dit forslag kan:
i Reducere miljgpavirkningen gennem hele livscyklussen
i Forbedre gennemsigtigheden og sporbarheden
. Forbedre holdbarhed, cirkularitet eller materialeeffektivitet
. Bruge digitalisering (f.eks. sporing af pavirkning, kortlaegning af forsyningskaden) til at
understgtte baeredygtighedsmal

3. Socialt lag
Overvej, hvordan innovationen kan:
i Forbedre inklusion (f.eks. stgrrelsesudvalg, tilgaengelighed, samfundsengagement)
i Styrke fair arbejdsforhold og ansvarlig sourcing
i Forbedre kommunikationen om baeredygtighed til forskellige malgrupper
o Stgt etisk branding, der er i trad med dine vaerdier

Studerende kan udfylde canvasen digitalt (anbefales) ved hjaelp af en hvilken som helst tilgaengelig online
TLBMC-skabelon eller genskabe den i et dokument.

- Konceptpraesentation (5 minutter pr. prasentation)

Forbered en kort praesentation, der indeholder:

. Den mulighed, du har identificeret

. Vigtige indsigter fra din TLBMC

. Hvordan din foreslaede innovation styrker:
° bzeredygtighed
° digitalisering
° inklusivitet
° ivaerksaetterevnen

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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A.l.T. Bilgisayar Sistemleri Makine
San. ve Tic. Ltd. Sti.
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ROLLE | MODE-

1556 JTEKSTILINDUSTRIEN
MEDARBEIDER ... A.LT. er.Tyrkiets forste og.eneste vitksomhed, der.siden. 1996
E har leveret software, hardware, forbrugsvarer og teknisk
6-38 support til tekstilindustrien. A.L.T. er en pioner inden for
digital tekstilteknologi og tilbyder Igsninger, der daekker hele
spektret fra design til produktion. Virksomheden styrker
MARKEDSOMRADE modebrands med industrielle digitale trykmaskiner, Al-
understgttede softwarevaerktgjer og designautomatisering,
Lokalt, nationalt og internationalt hvilket muliggar fleksibel og personlig produktion.
KUNDETYPE
B2B'og B2C—Tilbyder'direkte tjenester til
forbrugere og virksomheder
SOCIALE MEDIER
@ In f : Umut Celiker forklarer,
HJEMMESIDE : hvordan de integrerer Al i
www.ait.com.tr : deres tjenester:

"Hvad g@r vores kunstige
intelligensvaerktgjer? Sammen med
webbaseret datasoftware giver de dig
mulighed for at generere nye tekstilmgnstre
meget nemmere og hurtigere ved hjeelp af
generativ Al —direkte i
designproduktionsprocessen og inden for de
begraensninger, du seetter."

SUSTAINABLE DIGITAL
TEXTILE PRINTING SOLUTIONS

E
k Eigital, Diverse & Sustainable Futures
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https://www.ait.com.tr/

Selvvurdering af modenhed

Integration af digitale vaerktgjer og . : Bruger kun webbaserede
: teknologi i baeredygtige aktiviteter - ORI (Helt enig) : veerktgjer for at eliminere
: : : papirrapportering.

e _ e e D ........................ s
personaisering | FoHH I Heltenig personsisering ved hilp o
: . digitale veerktgjer.

: Digitale veerktgjer inden for . Fokus pa at promovere
: baeredygtig markedsfgring og salg PR (Helt enig) : miljpvenlige produkter via
: - digitale midler.

. Baeredygtig produktudvikling og . * Digitaltryk reducerer
: design : PRI (Helt enig) : vandforbruget betydeligt.

 barecyetighed og diitae | A (Helt e 2t broge digitale verkigjer og
teknologier : anvende baeredygtige praksis.
: Datadrevet beeredygtig e ¥ Yo i (Helt enig) : Beslutninger er staerkt pavirket

. beslutningstagning : af digitale indsigter.

. Innovation, tilpasningsevne og Yo v Yo v Yo (Helt enig) Proaktiv i forhold til at indfgre
: beeredygtighed digitale
: : : og grgnne innovationer.

Baeredygtighed og digital innovation — hgjdepunkter B 5

° Vandbesparelse: Bruger maskiner, der er
designet til at minimere vandforbruget ved
tekstiltryk.

° Digitalt produktdesign: Anvender digitale
verktgjer til at strgmline farvestyring og
mgnsterudvikling.

° Papirlgs strategi: Internt udviklet CRM eliminerer
papiraffald gennem webbaserede operationer.

Celiker kommenterede
vandforbruget som et Vvigtigt
sporgsmal for baeredygtighed i

tekstilindustrien:

° Al og automatisering: Tilbyder proprietaere Al-
veerktgjer til mgnsterdesign, hvilket forbedrer
hastigheden og kreativiteten.

"Vand forbruges og forurenes desvarre. Ud
over forbruget forringer vi ogsd de
eksisterende vandressourcer gennem
tekstiler. Der arbejdes Igbende med dette
problem. Vi er faktisk en af de fgrende
virksomheder i Tyrkiet, der arbejder pd
dette omrdde."

° Certificeringer og leverandgrstandarder:
Samarbejder kun med certificerede
materialeleverandgrer (f.eks.
farvestofleverandgrer).

f en aigital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Fremhzevede gode praksis

I\/Illj(zspawrknlng Lavt vandforbrug - Bruger trykmaskiner, der
: : 5 reducerer vandforbruget
: betydeligt

. Miljgpavirkning - Produktdesign - Fremmer digital trykning for at
: : : reducere miljgbelastningen

: Digitale praksis  Digitale designveerktgjer - Leverer avanceret software til
: : - farve- og mgnsterdesign

Digitale vaerktgjer i brug Udforsk mere —

° Miracle Textile Software (Colorway,
ColorSEP): Avanceret farveseparation og
mgnsterdesign for optimal output.

°  Wear Design: Simulerer feerdige
tekstildesign pa produkter og
modeller.

°  Power RIP4: Behandler digitale billeder
til storformatprintere.

° AIT Al Tools: Intern Al-pakke, der
understgtter kommercielt tekstildesign.

¢ AIT CRM: Et tilpasset CRM-system til
papirlgs styring af driften og sporing af
salg/tjenester.

°  Al-mgnsterdesign-demo

*  Digital udskrivning i praksis — kort

*  Mgnstervisualiseringsvaerktgj

*  Miljgvenlige tryklgsninger

Celiker "Som du sikkert kan forstd, andrer modens dynamik
kommenterede 0gsd processen med at ggre verden grgnnere hvert
ogsa, hvordan mode ar, ndr mode kommer ind i billedet. Det ene Gr er

trykte designs pG mode. Det naeste dr bliver utrykte
varer trendy. Og sd gdr alting i std — fabrikkerne stdr
stille."

er en drivkraft i
branchen, der
pavirker
baeredygtigheden.

al, mangeldig og baeredygtig fremtid
[
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https://www.youtube.com/watch?v=odh43IClCgM&t=2s
https://www.youtube.com/shorts/MRuQEnmr2pw
https://www.youtube.com/shorts/MdWMnDv60qY
https://www.youtube.com/watch?v=OWadz3kv1gA&t=73s

Foreslaet aktivitet: Forstaelse af, hvordan digitalisering fremmer
bzeredygtighed hos A.I.T.

Instruktioner:

Baseret pd A.l.T.-casestudiet skal du matche hver digital praksis eller teknologi, som virksomheden
bruger, med den miligmeaessige pdvirkning, den skaber.

Gennemgd listen over digitale aspekter og miljgpavirkninger nedenfor. Tegn streger (eller tildel matchende
bogstaver/tal) for at forbinde hvert digitalt aspekt med dets mest relevante miljgpdvirkning. Nogle digitale

veerktgjer kan bidrage til mere end ét miljgresultat — vaelg den primaere pavirkning.

Aktivitetens mal:

Du vil forsta sammenhangen mellem digitale teknologier og miljgpavirkningen i mode- og tekstilindustrien. Ved at
analysere A.l.T.-casen vil du undersgge, hvordan specifikke digitale vaerktgjer og systemer bidrager til malbare
baeredygtighedsresultater, iser inden for ressourceeffektivitet og affaldsreduktion, hvilket ggr den dobbelte
omstilling uadskillelig.

Del A — Digitale aspekter hos A.LT.

Nar du har gennemfgrt denne aktivitet, vil du veere i
stand
I.

\Ne

tjl at: . —
Iclentificere klare arsag-virkningsforhold mellem

Forventet
) digitalisering og baeredygtighed
Resultat = o ) )
ii.  Anerkend, hvordan digitale beslutningsvaerktgjer reducerer

miljgpavirkningen i modeproduktionen

N

Anvende dobbelt omstillingstaenkning (digital + grgn) pa et
virkeligt tekstilteknologifirma

Del B — Miljgpavirkninger

A. Digitale tekstiltryk-teknologier A. Reduceret vandforbrug i tekstil
trykprocesser
B.  Al-understgttet mgnster- og yKp
vo.....designsoftware ... .B......Mindre brug-af kemikalier. og-reduceret spild
R af farvestoffer
C.  Webbaseret CRM og papirlgs :
workflow C. Eliminering af papiraffald og reduceret
administrativt fodaftryk
D. Digitale farvestyrings- og .
simuleringsvaerktgjer . D. Reduceret materialespild gennem fzerre
fysiske prgver
E. Designautomatisering og virtuelle

Refleksionsspgrgsmal

1.
2.

visualiseringsveerktgjer E. Forbedret produktionseffektivitet, der fgrer til

lavere energi- og ressourceforbrug

Hvilket digitalt veerktgj hos A.L.T. tror du har den stgrste miljgmaessige indvirkning, og hvorfor?

Hvordan hjalper digitalisering med at fremme baeredygtighedsindsatsen, inden den fysiske produktion gar i
gang?

Kan du teenke pa en anden miljgpavirkning, der kunne opsta, hvis A.L.T. yderligere udvider sine digitale
veerktgjer?

e af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Ereks Blue Matters er en fgrende denimproducent, der er
dybt engageret i baeredygtighed, digital integration og
procesinnovation og producerer hgjtydende, miljgvenlig
denim gennem avancerede digitale systemer. Virksomheden
er pioner inden for anvendelsen af disse teknologier i mode-
og tekstilsektoren ved at implementere intelligente,
ressourceeffektive produktionsmetoder, der baner vejen for
den naeste generation af baeredygtige denimlgsninger.

Pelin Birsen forklarer deres
vision om at integrere dyb
teknologi i EREKS:

"Hos Ereks Denim er digital transformation
grundlaeggende. Hele vores fabrik kgrer pd et
integreret ERP-system, der muliggar en problemfri
digital strém. Vi arbejder konstant pd at indfgre nye
teknologier for at gge effektiviteten og reducere
vores miljgaftryk. Digitalisering er en Igbende proces
for os, der er afggrende for at optimere alt fra
energiforbrug til affaldshdndtering."

Lo Ay | LALLA) . s L L s (AR £ B4l St

T TN = Co-huraded ibs kil ot Lo, Vi i s piminml i o s i i i
®_ O | - ORAraletty . it o et o s b s thes STt

gfaldig og baeredygtig fremtid
B4
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http://www.ereksgarment.com/

Selvvurdering af modenhed

. Integration af digitale : : ERP-systemet anvendes i alle virksomhedens
: vaerktgjer og teknologi i : ORI (Enig)
: beeredygtige aktiviteter :

aktiviteter, herunder fabrikkerne.

: Baeredygtig kundeindsigt og . : Indsigt siden 1985 fra virksomhedens B2B-kunder har
: personalisering : ORI (Helt eng) : veeret med til at forme virksomhedens boutique- og
: - beeredygtige produktionsstrategier frem til i dag.

 Digitale veerktgjer inden for : . © Der anvendes integrerede ERP-veerktgjer.

- beeredygtig markedsfgring og: VORI (Helt enig) :

: salg :

| Bredyete Y% e v (Enig) - Ud over at bruge gkologisk bomuld anvendes

- regnvand, laserteknologier og gko-sten til at reducere :
: vandforbruget og dannelsen af giftige kemikalier som
. led i bevidste affaldshandteringsstrategier.

. produktudvikling og design

: Medarbejderuddannels e Yo i (Enig) : Medarbejderne far en grundig orientering og praktisk :
: e i baeredygtighed og : & : introduktion til digitale og baeredygtige praksis. :
digitale teknologier :

Datadrevet bzeredygtig Pavirket, men ikke bevidst indsamlet

: beslutningstagning - W (Neutral) :

Innovation, tilpasningsevne Selvom der er vilje til det, prioriteres det ikke pa grund
: og baeredygtighed - W30 (Neutral) . af budgetbegraensninger. :

Bzeredygtighed og digital innovation — hgjdepunkter N g
° Integreretdigitalproduktion: Driverhele N EEEEEEEEEEEEEE NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN EEEEEEEEE

Birsen understregede deres holistiske tilgang til

fabrikken med ERP for at sikre et problemfrit . €
baeredygtighed siden 1985:

digitalt flow og optimerede processer.

°  Avanceret vandforvaltning: 90 %
vandgenanvendelse og opsamling af regnvand
pa det LEED-certificerede anlaeg.

° Reducerede skadelige processer:

Betydelig reduktion af stenvask ved hjzlp
af laser- og gko-sten-teknologier.

"For Ereks Denim er baeredygtighed en omfattende
tilgang, der har veeret en del af vores kerneveerdier
siden 1985. Vores LEED-certificerede fabrik har
regnvandopsamling og et 90 %
vandgenanvendelsessystem. Vi har reduceret den
miljgskadelige stenvask drastisk til kun 8 % af
produktionen takket veere lasere og gko-sten. Ud over
miljgmaessige gevinster omfatter vores fokus pa
social beeredygtighed ogsd inkluderende
sundhedsprogrammer og initiativer.

Agte beeredygtighed daekker miligmeaessige, sociale og
gkonomiske aspekter holistisk.

EEEEEEEEEE NN NN NSNS E NSNS NN NN NN EEEEENEEEENEEEEEER
Fremme|af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksis

I\/Illj(zspawrknlng Lavt vandforbrug © Anvender avancerede vandfiltrerings- og
5 genanvendelsesmetoder for at reducere
: vandforbruget betydeligt.

: Miljgpavirkning Produktdesign : Reducerer stenvaskeproduktionen ved
: : . hjaelp af laser- og gko-sten-teknologier.

: Digitale praksis Digitale designveerktgjer . Anvender et integreret ERP-system, der
: : forbinder hele fabrikken og letter digital
: kvalitetskontrol med tabletscanning

Digitale veerktgjer i

Udforsk mere

* Linkedln-opslag | Denim-aftale

° Canias ERP-system: Integreret vaerktg;j til
planlaegning af virksomhedens
ressourcer, der bruges til at strgmline
produktion, lager og forretningsdrift pa
tveers af afdelinger.

® |ULM Romain Narcy | Ereks-Blue Matters

* LinkedIn-opslag | Ereks-Blue Matters

* DDM Egitim | Ereks-Blue Matters

* LinkedIn-opslag | rematters — Igsninger
til genanvendelse af tekstiler | 11
kommentarer

Birsen "Mode er ulgseligt forbundet med deep tech og baeredygtighed. Det handler ikke
understregede laengere kyn om produktet, men om hvordan det e.r fremstillet. Vi prlor{t?rer
behovet for at skabe ba?reffygt/:qe stoffer ¢'Jg bruger avgnceret teknologi som /as’ere for at minimere

. spild i denimproduktionen. Fremtiden for mode krzever en 'dobbelt
en bairedygt'g transformation': en blanding af gr@nne praksisser og digital innovation.
-fremtld'gennem Det betyder, at vi skal udnytte smart produktion til at reducere
innovation. ressourceforbruget og skabe ansvarlige produkter af hgj kvalitet. Mode spiller

en vigtig rolle i at vise, at stil og baeredygtighed kan gé hdnd i hénd."

Frem|vve af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
EEEEEEEEEEEEEEE NN NN EEEEEEEEEEEEEEEEEEE



https://www.linkedin.com/posts/denim-deal_denimdeal-circulareconomy-sustainablefashion-ugcPost-7282723390904254465-UXnK?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/ereks-garment_iulm-romain-narcy-activity-7249685083396145152-B7kv?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/ereks-garment_6-mod%C3%BClden-olu%C5%9Fan-moda-ve-tekstilde-d%C3%B6ng%C3%BCsellik-activity-7249424647899820035-7-6N?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/ereks-garment_ddm-e%C4%9Fitim-activity-7211609179755589632-F3za?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/rematters_sustainability-textilerecycling-innovation-ugcPost-7259119070388609024-u9w-?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/rematters_sustainability-textilerecycling-innovation-ugcPost-7259119070388609024-u9w-?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/rematters_sustainability-textilerecycling-innovation-ugcPost-7259119070388609024-u9w-?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/rematters_sustainability-textilerecycling-innovation-ugcPost-7259119070388609024-u9w-?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Foreslaet aktivitet: Digital mgder grgn: Design af det naeste
digitale skridt for EREKS Blue Matters

Instruktioner:

| denne aktivitet skal du undersgge, hvordan EREKS Blue Matters i gjeblikket bruger digitale
teknologier til at understgtte sine baeredygtighedsmal. Derefter gar du videre end analysen og
foreslar nye digitale Igsninger, der kan styrke virksomhedens miljgpraestationer og digitale
modenhed yderligere, ved at anvende dobbelt overgangstaenkning i en praktisk, reel kontekst. Du
gennemfgrer denne aktivitet i tre faser.

Aktivitetens mal:

Malet med denne aktivitet er at hjaelpe dig med at analysere, hvordan eksisterende digitale teknologier
understgtter baeredygtighed hos EREKS Blue Matters, og at opmuntre dig til at taenke
entreprengrskabsorienteret ved at foresla nye digitale veaerktgjer, der kan styrke virksomhedens digitale
modenhed og miljgpraestation yderligere. Gennem denne aktivitet vil du udvikle en forstaelse for,
hvordan digitalisering og baeredygtighed er forbundet og gensidigt forstaerkende i mode- og
tekstilindustrien.

. , Efter at have gennemfgrt denne aktivitet b@gr du veere i stand til kritisk at

. . analysere eksisterende digitale baeredygtighedspraksisser i en reel
Forventet ;v: virksomhed, anvende varktgjsbaseret digital teenkning til at foresla nye
Resultat =|= Igsninger, demonstrere entreprengrskab og fremtidsorienteret reesonnement

samt klart formulere den dobbelte overgangslogik inden for mode- og
tekstilindustrien.

Trin 1 — Analyse af eksisterende digitale teknologier

Baseret pa EREKS Blue Matters-casestudiet skal du identificere digitale teknologier eller systemer, som
virksomheden allerede bruger.

For hvert eksempel skal du kort forklare: Hvad det digitale vaerktgj ggr, og hvordan det bidrager til baeredygtighed
(f.eks. reduceret affald, ressourceeffektivitet, gennemsigtighed). Angiv mindst 2-3 eksempler.

Eksisterende digitalt aspekt Hvad det muligger Baeredygtlghedseffekt

Eksempe/ Digital produktion Bedre
. planleegning efterspﬂrgselsprognoser
: © forudsigelse

Reduceret overproduktion

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid




Fase 2 — Forslag til nye digitale vaerktgjer

Forestil dig nu, at du er en del af innovationsteamet hos EREKS Blue Matters.

Brug inspiration fra FAIR FASHION Digital Toolbox til at foresld mindst to nye
digitale veerktgjer eller systemer, der kan styrke virksomhedens digitalisering og baeredygtighed
yderligere.

Foreslaet digitalt veerktgj m Forventet miljgmaessig fordel

Eksempel Blockchain-baseret . Spor materialers oprindelse : g@get gennemsigtighed og ansvarlig
: sporbarhed . indkgb

Trin 3 — Innovationspraesentation

| denne sidste fase vil du igen fungere som medlem af innovationsteamet hos EREKS Blue Matters.

Forbered en 2-minutters praesentation, hvor du praesenterer en digital Igsning, som du foreslog i fase
2. Din praesentation skal kort forklare:

° Det problem eller den mulighed, du har identificeret
° Det digitale vaerktgj eller system, du foreslar
° Hvordan det styrker bade digitalisering og bzeredygtighed

° Hvorfor er det et realistisk og veerdifuldt naeste skridt for virksomheden

Refleksionsspgrgsmal

1. Huvilket eksisterende digitalt veerkt@j hos EREKS Blue Matters har i gjeblikket den stgrste
indvirkning pa baeredygtigheden?

2. Hvilken foresldet digital Igsning mener du vil vaere mest realistisk at implementere pa
pa kort sigt?

Fremme af en digital, mangfoldig og beaeredygtig fremtid
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ROLLE | MODE-
/TEKSTILINDUSTRIEN

Myth Al er et deep tech-generativt Al-firma med rod i design,
baeredygtighed og effektivitetsinnovation, der producerer Al-
drevne designprodukter og -Igsninger. Virksomheden er
pioner inden for integrationen af disse teknologier i mode- og
tekstilsektoren, boligtekstiler, taepper, keramik og
spilindustrien ved at udvikle intelligente, personaliserede
designveerktgjer, der kombinerer hurtig mgnstergenerering
Lokal, national og international med naeste generations baeredygtige arbejdsgange.

B2B og B2C — Tilbyder direkte tjenester til
forbrugere og virksomheder

L]
[ > ] 1] Gokge Dinger understregede Al's transformative rolle i at
accelerere og personalisere udviklingen af digitale

q produkter.
www.myth-ai.com

"Hos Myth Al er deep tech centralt for vores
aktiviteter. Vi har integreret 3D-
produktudvikling, sa kunder i forskellige
sektorer — fra tekstiler til keramik — kan
visualisere designs digitalt. Vores Al-platform,
der understgttes af Myth Academy, muligg@r
effektivt og personaliseret design, hvilket
strgmliner processerne betydeligt og tilfgrer
veerdi for kunderne."

AN

YTH

Diverse & Sustainable Futures

Cutting-edge ai solutions for modern busine
allenges and innovation
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http://www.myth-ai.com/

: Anvender avancerede visualiseringsveerktgjer til
: produktdesign, hvilket reducerer materialespild

‘D

. teknologiintegration i

Selvvurdering af modenhed

igitale vaerktgjer og

ettt (Enig)

. baeredygtig drift

: betydeligt og forbedrer tidsstyringen ved at eliminere
behovet for fysiske prgver :

: Baeredygtlg kundeindsigt og :
: personalisering

i‘\?i‘w‘z (Neutral)

* Bidrager indirekte til miljgpavirkningen gennem :
- slutbrugerens adfeerd snarere end direkte anvendelse :
: i forbindelse med bzeredygtighedsspgrgsmal.

‘D

. baeredygtig markedsfgring og

igitale veerktgjer i

i‘(ﬁ?ﬁ? (Neutral)

salg

: Prioriterer digitale vaerktgjer til marketing og salg,
: minimerer fysiske materialer ved hjeelp af QR-koder
: og digitale platforme

Baeredygtig
: produktudvikling og design

| Sedcosede (Heltenig)

: Medarbejderuddannels

‘e

i beeredygtighed og *i‘(ﬁ?i\( (Enig)

digitale teknologier

© Prioriterer gensidig leering og intern videnoverfgrsel,
iser inden for det tekniske team, ved at integrere
: indkommende data og erfaringsbaseret feedback

: * Datadrevet bzeredygtig
¢ beslutningstagning

i‘fi‘( (Uenig)

: Kommerciel beslutningstagning, styrer
: ressourceforbruget ved strategisk at begraense
: output i hgj oplgsning

: * Innovation, tilpasningsevne
: og beeredygtighed

i‘zi‘zi‘zi‘z (Enig)

© Opererer digitalt og fremmer baeredygtighed med
. positive miljgpavirkninger, der i hgj grad er drevet af
: slutbrugerne.

Baeredygtighed og digital innovation — hgjdepunkter

Al-drevet 3D-design: Tilbyder Al-veerktgjer til 3D-
produkt- og mgnsterdesign, hvilket reducerer
behovet for fysiske prgver og materialespild.
Personlige Al-platforme: Skaber tilpassede Al-
platforme til kunder, hvilket muligggr unikke,
brandbaserede design.

Ressourceeffektiv arbejdsgang: Fremmer digitalt
design for at reducere CO2-aftrykket fra
traditionel prgveudtagning betydeligt.

Operationel digitalisering:
interne processer,
markedsfgring.
Kontinuerlig digital uddannelse: Fokuserer pa
intern uddannelse for alle teams for at maksimere
brugen af digitale veerktgjer og innovation.

Fremhaever digitale
herunder papirlgs

Dinger understregede, at udnyttelsen af
digitale vaerktgjer er ngglen til at
muligggre bzeredygtig produktion med
lav miljgpavirkning inden for mode:

"Myth Al bidrager til baeredygtighed ved at minimere
fysisk affald i produktionen. Vores platform giver
kunderne mulighed for at visualisere designs digitalt,
hvilket reducerer materialespild og sparer tid. Vi
styrer 0gsd vores eget fodaftryk, for eksempel ved at
begraense serverbrugen til hgjoplgselige output for at
styre energiforbruget. Vores digitale tilgang fremmer
i sagens natur effektivitet og ressourcebesparelser
for vores kunder."

Fremme af en di%ital, mangfoldig og baeredygtig fremtid



Udvalgte gode praksis

I\/Illj(zspawrknlng Produktde5|gn © Minimerer affald i E
: : 5 designprocessen og fremskynder :
: produktionen med miljgbevidste

: Dlgltale praksis Dlgltale designvaerktgjer : Fremskynder :
: : kollektionsudviklingen med 90 %, :
: sa modebrands kan designe :
- trendbaserede, personaliserede :
: og baeredygtige kollektioner pa fa
: sekunder. :

Digitale vaerktgjer i

Udforsk mere

°  Pipedrive: CRM-platform, der bruges af
salgsadministratorer og -ledere til at
strgmline salgsprocesser og
administrere pipelines.

* https://myth-ai.com/about-us/

* https://www.youtube.com/@MYTH
AIGENERATOR?themeRefresh=1

° Instagram: Engagementsveerktgj, der bruges
af salgsteamet til at skabe kontakt til
malgrupper og promovere produkter.

°  YouTube: Uddannelses- og
promoveringskanal, der bruges af salgs-
og designteams til at dele tutorials og
eksempler pa produktanvendelse.

"Mode er afg@rende for den dobbelte transformation af
digitalisering og beeredygtighed. Vores avancerede 3D CAT-
systemer og Al-veerktagjer g@r det muligt for modebrands at
gentage designs digitalt, hvilket reducerer behovet for fysiske
digital innovation og prototyper og dermed minimerer spild og energiforbrug. Denne
miljgansvar. digitale omstilling er ngglen til at ggre mode mere baeredygtig
og beviser, at innovation driver bdde stil og gkologisk ansvar."

Dinger haevdede, at
fremtiden for mode ligger
i krydsfeltet mellem

AU EEE NSNS NN NN EEEEEEEEEEEEEEEESR
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https://myth-ai.com/about-us/
https://www.youtube.com/%40MYTHAIGENERATOR?themeRefresh=1
https://www.youtube.com/%40MYTHAIGENERATOR?themeRefresh=1

Foreslaet aktivitet: Omdesign af MYTH Al med fokus pa
baeredygtighed

Instruktioner

| denne aktivitet skal du analysere MYTH Al's forretningsmodel og redesigne den ved hjzlp af Triple
Layer Business Model Canvas (TLBMC) for at ggre baeredygtighed til et bevidst og centralt mdl i
stedet for et sekundeert resultat.

Aktivitetens mal:

Malet med denne aktivitet er at hjaelpe dig med at forsta baeredygtighedsintentioner ved at redesigne
en digital modebranche-forretningsmodel ved hjzlp af de gkonomiske, miljgmassige og sociale lag i
TLBMC.

Du vil undersgge, hvordan Al-drevet innovation kan tilpasses baeredygtighedsmal pa en struktureret
og malbar made.

Forventet
Resultat

Efter at have gennemfgrt denne aktivitet vil du vaere i stand til at bruge Triple
Layer
Business Model Canvas til at redesigne en digital modevirksomhedsmodel med
en klar baeredygtighedsintention og forklare, hvordan bevidst baeredygtighed
styrker den dobbelte omstilling.

2rende forretningsmodel

Fase 1 — Analys

Brug casestudiet til at analysere MYTH Al's eksisterende forretningsmodel. Fokuser pa:
° Hvordan MYTH Al skaber vaerdi gennem Al og digitale veerktgjer

o Hvor bzaeredygtighedsfordelene i gjeblikket viser sig (hvis overhovedet)

° Om baeredygtighed er bevidst, indirekte eller mangler

° Notér kort dine observationer, inden du gar videre til redesignfasen.

Fase 2 — Omdesign af forretningsmodellen med TLBMC

Omdesign MYTH Al's forretningsmodel ved hjaelp af Triple Layer Business Model Canvas. Nar du udfylder
canvasen:

° @konomisk lag: Identificer, hvordan baeredygtighedsdrevet vaerdiskabelse styrker konkurrenceevnen og
langsigtet levedygtighed.

° Miljglager: Definer eksplicitte miljgmal (f.eks. affaldsreduktion, ressourceeffektivitet
effektivitet, undgaet overproduktion) muliggjort af Al.

° Socialt lag: Overvej indvirkningen pa interessenter sasom designere, brands og aktgrer i forsyningskaeden.

Dit redesign skal tydeligt vise, hvordan baeredygtighed bliver en central intention og ikke et tilfeeldigt resultat.

Refleksionsspgrgsmal:

Hvordan andrer redesign af MYTH Al's forretningsmodel med Triple Layer Business Model Canvas
baeredygtighed fra en indirekte fordel til et bevidst strategisk mal?

r{digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Orhun Al Labs - Optimimax

ROLLE | MODE-
JTEKSTILINDUSTRIEN

Orhun Al Labs' Optimimax er et gko-designsoftwarefirma
med rod i baeredygtighed, Al og forudsigelse af
miljgpavirkning; der-producerer Al-drevet digital assistance
til baeredygtig produktudvikling. Virksomheden er pioner
inden for integrationen af disse teknologier i tekstilsektoren
og andre sektorer ved at udvikle intelligent,
praestationsdrevet software, der kombinerer Al-drevet
effektprognoser med naste generations gko-
designlgsninger.

Betiil Bayram Uzun afslgrede, hvordan

.....Design Al Assistant omformer.baeredy

produktion ved at forudsige miljgpavir

den allerfgrste designskitse:

"Vores Eco-Design Al Assistant revolutionerer

virksomhedernes tilgang til baeredygtighed ved at forudsige
miljgpdvirkninger fra de tidligste designfaser og integrere
direkte med virksomhedens ERP- og maskindata. Dette giver

3

os mulighed for at estimere realtidspavirkninger, sGsom
energiforbrug baseret pd produktionssted, hvilket giver

vores kunder et klart billede af deres fodaftryk og hvor der

er plads til forbedringer.
Det er en gamechanger for proaktiv baeredygtig
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http://www.optimimax.com/

Selvvurdering af modenhed

Digitale veerktgjer og : N . Udnytter digitale vaerktgjer til alt fra kodning til
: teknologiintegration i L WX (Heltenig)
. beeredygtig drift

projektledelse.

: Baeredygtig kundeindsigt og Yoo ¥e v v (Helt enig) Digitale vaerktgjer bruges til kundedata
personalisering : : og indsigt

D|g|tale varktgjer i : . * Digitale vaerktgjer bruges til kundedata og indsigt.

: baeredygtig markedsfgring og LR (Helt enig) :

salg :

Baeredygtlg e Fe Yo e (Helt enig) - Alle produktudviklings- og designprocesser er digitale

. produktudvikling og design . og har sjeeldent eksterne miljpeffekter.

Medarbejderuddannels . Der tilbydes medarbejderuddannelse til alle teams i
. eibaeredygtighed og LR (Helt enig) : forbindelse med kompetenceudvikling inden for Al-
: digitale teknologier : teknologier.

: Datadrevet baeredygtig F ¥ (Neutral) © Selvom det er datadrevet, foregar engagement og

¢ indsigtsudvikling hovedsageligt gennem sektorens

: beslutningstagning
: : konventionelle kanaler.

: Innovation, tilpasningsevne Fe e Yo v it N Udvikler Igbende Al-teknologier
: . : Helt enig) :
: 08 beeredygtighed : : inden for virksomheden

Baeredygtighed og digital innovation Hgjdepunkter N g

° Eco-Design Prediction: Bruger Al til at forudsige
miljgpavirkninger fra produktdesign og
integrerer med kundedata for tidlig estimering af
pavirkninger.

° Overvagning af indvirkning i realtid: Sporer
miljgpavirkninger under produktionen med
henblik pa Ipbende forbedringer og
effektivitetsgevinster.

Uzun adresserede hindringerne for at skalere
baeredygtighedsteknologi i Tyrkiet:

"Markedet for baeredygtige Igsninger er stadig under
uavikling, iseer inden for tekstiler, pa trods af stigende
pres fra initiativer som Green Deal. Mens vi
samarbejder med store aktgrer, undersgger vi aktivt
andre sektorer med stor indflydelse, sGsom
metalproduktion, og udvider strategisk til det
europaeiske marked. Vores seneste
markedsundersggelse i Holland bekraeftede en staerk
efterspgrgsel efter vores innovative Igsninger, hvilket
tyder pa en lovende fremtid i udlandet, selvom det
indenlandske marked er under udvikling."

°  Tvaersektoriel anvendelse: Udvider Al-
drevet konsekvensforudsigelse ud over
tekstiler til andre produktionssektorer med
stor indvirkning.

° Datadrevne beslutninger: Stgtter baeredygtige
valg gennem data og Al-drevet indsigt.

° Digitale operationer: Opretholder fuldt digitale
interne operationer og bruger HubSpot til CRM.

g NI NN NN NSNS NN NN NN NN NN NN EEEEEEEEEEER
digital| mangfoldig og beaeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksis

I\/Illj(zspawrknlng Produktde5|gn © Al-vaerktgjet hjaelper
: : 5 virksomheder med at minimere
: miljgpavirkningen og forbedre
¢ produktlivscyklusstyringen med
: feerre risici, og er i gjeblikket
: fokuseret pd
: beklzedningssektoren.

Digitale veaerktgjer i

“ Udforsk mere

* https://www.linkedin.com/posts/orh
unailabs optimimax-circulareconomy-
twintransformation-activity-
7293208519648907264-
nKXI?utm source=share&utm medi
um=member desktop&rcm=ACoAA
Bjp3p4ByUbhwxPJy1090vMrzYUfNlo ouDo

°  Hubspot-vaerktgj: Kundeportal, der bruges
af virksomhedens medarbejdere til at
administrere kundedata og fa
handlingsrettede indsigter.

* https://www.linkedin.com/posts/orh
unailabs amsterdam-nfia-amsterdam-
activity-7285932623678361600-
gOnn?utm_source=share&utm medium=me
mber desktop&rcm=ACoAA
Bjp3p4ByUbhwxPJy1090vMrzYUfNIo ouDo

"Optimimax kgrer pd et fuldstaendigt digitalt fundament. kod til
Uzun viste, hvordan projektledelse udnytter vi digitale veerktgjer i vid udstr go for

kontinuerlig Iaring og nylig integreret HubSpot for at forbedre vores kundehd
< "problemfii drift fremmer """ engagement i det digitalegdr hind i hénd med-en-stae r SRR

kontinuerlig intern uddannelse. Vi deler konstant viden pa tveers af vores
tekniske, marketing- og salgsteams, sd alle er opdaterede med nye Al-
veerktgjer og bedste praksis. Denne interne laeringscyklus er ngglen til vores
effektivitet og kundengagement."”

bade innovation og
kundesucces.
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Foreslaet aktivitet: Fra casestudiematching til strategisk indsigt

IIIIlIlll'hstruktronerrIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIlIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Digitale optimeringsveaerktgjer kan hjaelpe virksomheder med at reducere spild, forbedre effektiviteten
og traeffe mere informerede miljgvalg — men deres vaerdi afhaenger af, hvor og hvordan de anvendes. |
denne aktivitet vil du undersgge, hvordan Orhun Al Labs optimeringsveerktgjer kan understgtte
baeredygtighed pa tveers af forskellige forretningskontekster ved hjaelp af virkelige virksomheder fra
FAIR FASHION-casestudiesamlingen. Denne aktivitet bestdr af to dele.

Aktivitetens mal:

Malet med denne aktivitet er at hjaelpe dig med at forsta, hvordan datadrevne optimeringsveerktgjer kan
understgtte baeredygtighed ved at:

° Identificere egnede anvendelsestilfeelde pa tveers af forskellige virksomheder
* At knytte optimeringslogik til miljgmaessige resultater

° Udforske, hvordan digitale veerktgjer muligggr strategiske, evidensbaserede bzaredygtighedsbeslutninger

s < Nar du har gennemfgrt denne aktivitet, vil du vaere i stand til at
Forventet identificere relevante
resultat anvendelsestilfalde for digitale optimeringsvaerktgjer, forklare, hvordan

. datadrevne beslutninger understgtter baeredygtighedsresultater, og
ede virksgmbedamatdirategiske rolle, som optimeringsteknologier spiller i den

dobbelte omstilling.
Gennemga FAIR FASHION-casestudiesamlingen. Vaelg to virksomheder (eksklusive Optimimax), som

*“*du'menervil‘have'stor gavn-af Optimimax: Besvar fglgende spgrgsmal forhveraf de valgte === == ====s=mmnmmnenst
virksomheder:

Del A — Identificer

1. Hvad er den stgrste operationelle eller baeredygtighedsmaessige udfordring, som virksomheden star over for?
2. Huvilket aspekt af Optimimax' vaerktgj kunne lgse denne udfordring?

3. Hvordan kan optimering fgre til malbare baeredygtighedsfordele (f.eks. reduceret affald,
lavere energiforbrug, forbedret ressourceeffektivitet)?

Brug tabellen nedenfor til at strukturere din analyse:

Udvalgt virksomhed Identificere Hvordan Optimimax : Baredygtighedsfordel

t : kan hjzelpe
_ udfordring ;

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid




Del B — Datadrevet baeredygtighed hos Optimimax

Fokuser nu pa Orhun Al Labs selv. Svar kort:

° Hvordan kan en virksomhed som Orhun Al Labs stgtte datadrevet baeredygtig
beslutningstagning for sine kunder?

° Hvilke typer data er mest afggrende for at muligggre baeredygtighedsfokuseret
optimering?

° Hvordan skifter brugen af data baeredygtighedsbeslutninger fra intuition til evidensbaseret
strategi?

Du kan traekke pa eksempler fra casestudiet Orhun Al Labs — Optimimax eller indsigter fra FAIR
FASHION Digital Toolbox.

Refleksionssp@rgsmal:

o Hvordan viser anvendelsen af Optimimax' veerktgjer i forskellige virksomheder, at
bzaeredygtighedsudfordringer kraever datadrevne, kontekstspecifikke lgsninger frem for
standardlgsninger?

° Pa hvilke mader kan datadrevet beslutningstagning eendre baeredygtighed fra et reaktivt
mal til en proaktiv strategisk praksis for bade Orhun Al Labs og dets kunder?

tal, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Lokalt, nationalt og internationalt

KUNDETYPE
B2B og B2C — Tilbyder direkte tjenester til
: 0 S
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www.weartechclub.com

PERFORMAMNCE BASED
SMART CLOTHES
FOR MEXT GEN .,

/TEKSTILINDUSTRIEN

WearTechClub er et deep tech-firma inden for baerbar
teknologi med rod i baeredygtighed, Al og
sundhedsinnovation, -der producerer-praestationsbaseret
smart tgj med Al-drevet digital treening. Virksomheden er
pioner inden for integrationen af disse teknologier i mode-
og tekstilsektoren i Tyrkiet og andre lande ved at udvikle
intelligent, preestationsdrevet tgj, der kombinerer digital
treening med naeste generations baerbare Igsninger.

Ozgiil Dalkilig forklarer,
hvordan de kombinerer deep
tech, sundhed og mode:

"Vores baerbare teknologiprodukter kombinerer ikke kun

stof, men ogsd kunstig intelligens, 10T, indbygget software

og sundhedsvidenskab. Med vores tvaerfaglige team

baseret pd ITU ARI Teknokent udvikler vi

beklzedningsgenstande, der kan analysere alt fra muskel-

og nervebevaegelser til vigtige sundhedsindikatorer. Vores

mdl er at skabe en digital sundhedskammerat, der giver

enkeltpersoner mulighed for at
overvdge og forstd deres egne data."
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http://www.weartechclub.com/

Digitale veerktgjer og
: teknologiintegration i

Selvvurdering af modenhed

oot (Heltenig)

: beeredygtige aktiviteter

: Udnytter loT- og Al-vaerktgjer til at optimere
: ressourceanvendelsen, reducere spild og forbedre
. driftseffektiviteten.

Baeredygtig kundeindsigt og :
- personalisering :

: Avanceret dataanalyse udnyttes til at tilbyde
: personaliserede, miljgvenlige produktanbefalinger.

Digitale veerktgjer inden for :
baeredygtig markedsfgring og:

: salg

: Datadrevne indsigter bruges til at malrette mod
. miljgbevidste malgrupper, hvilket reducerer CO2-
: aftrykket og fremmer gennemsigtighed.

Baeredygtig
¢ produktudvikling og design

* Digitale prototyper og vaerktgjer til baeredygtigt
. materialevalg bruges til at minimere
- miljgpavirkningen.

Medarbejderuddannels
: e i baeredygtighed og

: digitale teknologier

: Medarbejderne er uddannet i brugen af digitale
: veerktgjer inden for Al, 10T og beeredygtige praksis.

Datadrevet bzeredygtig
: beslutningstagning

: og beeredygtighed

nnovation, tilpasningsevne

Proaktiv i forhold til at indfgre digitale og grgnne
innovationer.

Baeredygtighed og digital innovation — hgjdepunkter

Smart tgj med Al og loT: Wearables sporer
sundhedsdata via indbyggede sensorer, understgttet af
integration med mobilapps.

Cirkuleert produktdesign: Bruger over 90 % bzeredygtige
materialer og en reparations-returmodel for at forleenge
produktets levetid.

Digital sundhedsplatform: App-baserede
medlemskaber i flere niveauer giver indsigt i

realtid og feedback fra eksperter.

Data for effekt: Sundhedssporing reducerer
sundhedsudgifterne og understgtter tidlig

intervention.

Kontinuerlig innovation: Manedlige workshops og
teamtraening fremmer baeredygtig, teknologisk
udvikling.

Certificerede materialer: Samarbejder med
certificerede leverandgrer og planlaegger fuld grgn
certificering i stor skala.

Dalkili¢ fremhzevede den afggrende
rolle, som WearTechClubs model med
tilbagetagning, reparation og
genudsendelse spiller:

"For os handler baeredygtighed ikke kun om
materialer — det handler om at reducere
sundhedsudgifterne, forleenge produktets
levetid og styrke brugerne. Vi bruger over 90 %
baeredygtige materialer og implementerer et
system med tilbagetagning, reparation og
genforsendelse af slidte varer. Disse tiltag
bidrager ikke kun til at reducere tekstilaffald,
men ogsa til at lette presset pa
sundhedssystemerne, hvilket gar det til en segte
grgn transformation."

n digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksis

Mllj(bpawrknlng Genanvend Anvender hgjtydende genanvendt polyamid fra
: E te 5 certificerede leverandgrer.
1L
. Miljgpavirkning Produktdesign * Designer smart tgj med henblik pa cirkularitet og

: langvarig brug, hvilket minimerer miljgpavirkningen.
Grgnne praksisser : Affaldsreduktion * Implementerer et reparations- og returneringssystem for
: : : at forleenge produktets levetid og reducere tekstilaffald.
: Grgnne praksisser : Reduceret CO2- . Sundhedsovervagning via wearables har til formal at
: © aftryk : reducere sundhedsrelaterede emissioner ved at
: : muligggre tidlig intervention.

* Digitale praksisser  Digitale © Anvender digitale vaerktgjer til integrering af
: designvaerktgjer : indbygget teknologi, udvikling af beklaedning og app-
: : baserede tjenester.
* Digitale praksisser : E-handel : Tilbyder et digitalt medlemskabsmodel i stedet for fysisk
: * Baeredygtighed : produktfokuseret salg, hvilket reducerer ungdvendig
: : produktion.

Digitale vaerkt¢jer|

Udforsk mere

* WearTechClub Smart Sportsbeklsedning
Video

° SolidWorks: Avanceret industrielt design og 3D-
modellering til produktudvikling.

° ESP32 Framework: Udvikling af loT-enheder
skraeddersyet til baerbar teknologi.

© TensorFlow: Udvikling af Al- og
maskinleringsmodeller til intelligente systemer.

° CLO 3D: 3D-prototypinglgsning til realistisk
visualisering og design af beklaedning.

°  Zephyr RTOS: Realtidsoperativsystem optimeret
til styring af indlejrede enheder.

°  MATLAB: Biomekanisk dataanalyse til optimering
af ydeevne og produkter.

°  PyCharm: Python-programmeringsmiljg til Al og
udvikling af indbygget software.

* WearTechClub Lanceringsvideo ISPO —
Minchen, december 2024

* WearTechClub-grundlaeggeren praesenterer
Video

* WearTechClub Sabanci Sunum Nano Open
Webinar Video

° GitHub: Versionskontrol og samarbejdsplatform
platform til kode- og projektstyring.

"Mode i dag defineres ikke kun af aestetik, men
0gsa af funktion og ansvar. Hos WearTechClub
kombinerer vi funktionsfokuseret,

Dalkilig kommenterede
ogsa, hvordan mode i

dag sl-(al kombinereo sundhedsovervdgende og baeredygtigt fremstillet
funktion med formal og tgj for at forene mode med velvaere og
fremme baeredygtighed. miljgbevidsthed. Baerbar teknologi giver os et helt

nyt perspektiv pd tekstilernes fremtid."

ANEEEEEEEEEEEEEEE NN EEEEEEEEEEEEEEER
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https://www.youtube.com/watch?v=Vg1SvPVbvTk
https://www.youtube.com/watch?v=Vg1SvPVbvTk
https://www.youtube.com/watch?v=KCCTuwULcrk
https://www.youtube.com/watch?v=KCCTuwULcrk
https://www.youtube.com/watch?v=3FM9CBTFOko
https://www.youtube.com/watch?v=3FM9CBTFOko
https://www.youtube.com/watch?v=1PfGcrPYk7k
https://www.youtube.com/watch?v=1PfGcrPYk7k
https://www.youtube.com/watch?v=1PfGcrPYk7k

Foreslaet aktivitet: Brug af CLO 3D i tilfeelde af
WearTechClub

Instruktioner:

I denne aktivitet vil du unders@ge, hvordan WearTechClub bruger CLO 3D, og analysere, hvordan dette
veerktgj bidrager til beeredygtighedsresultater ved at transformere traditionelle design- og
produktionsprocesser.

Aktivitetens mal:

Malet med denne aktivitet er at hjaelpe dig med at forsta, hvordan digitale 3D-designveerktgjer,
specifikt CLO 3D, understgtter baeredygtige praksis inden for mode ved at reducere materialespild,
energiforbrug og overproduktion.

Forventet Efter at have gennemfgrt denne aktivitet vil du veere i stand til at forklare,
hvordan CLO
resultat =

3D reducerer miljgpavirkningen inden for modedesign, analysere dets
anvendelse inden for et reelt gkosystem som WearTechClub og formulere,
hvordan digitale designvaerktgjer muligggr baeredygtighed.

- - Analyse af-CLO 3D's:baeredygtighedspavirkning - -« -« v uumonmnimnniinn i n s s s s s n s s nnans

Baseret pa WearTechClub-casestudiet og beskrivelsen af CLO 3D i den digitale veerktgjskasse skal du
besvare fglgende:

1. Hvordan integrerer/ville WearTechClub integrere CLO 3D i sine aktiviteter (f.eks. uddannelse,
prototyping, designudvikling)?

2. Huvilke faser i den traditionelle modedesignproces erstattes eller reduceres gennem CLO 3D?

3. Seet CLO 3D-funktionerne nedenfor sammen med deres primaere baeredygtighedspavirkning:

CLO 3D-funktion Bzeredygtighedspavirkning

Virtuel prototyping af Faerre fysiske prgver

. beklaedningsgenstande

Refleksionsspgrgsmal:

1.  Hvilke baeredygtighedsudfordringer (f.eks. overproduktion, affald, ineffektiv
prgveudtagning) kan Igses mest effektivt med CLO 3D?

2.  Hvordan aendrer brugen af CLO 3D baeredygtighed fra en korrektion i et sent stadium til et
designvalg i et tidligt stadium?

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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/TEKSTILINDUSTRIEN

Yugen Company er en start-up med staerkt fokus pa cirkuleer
og baeredygtig materialeinnovation inden for
tekstilindustrien.-De-udvikler-plantebaserede,-miljgbevidste
materialer, der fungerer som baeredygtige alternativer til
traditionelt og syntetisk lzeder. Med POMECO genanvender
de granatableskaller fra juiceproduktion, hvilket effektivt
minimerer landbrugsaffald og samtidig er i trad med

Lokalt, nationalt og internationalt skalerbare, baeredygtige produktionsmetoder. Deres proces,
som er patentanmeldt, integreres i eksisterende
roduktionssystemer og demonstrerer en forpligtelse til
KUNDETYPE P Y g PTe

miljgpavirkning og baeredygtig innovation.
B2B

SOCIALE MEDIER

e

V(@) gy company.com Sevgi Karkin understregede
Pomecos strategiske skalerbarhe

_— og baeredygtige design:

«Takket veere vores bevidste
partnerskabsstrategi har vi fra dag ét opbygget
et skalerbart system, der omdanner frugtaffald
til et beeredygtigt laederalternativ, der passer
direkte ind i eksisterende produktionslinjer.»

We are an
biomaterials start up,
excited to meet vou.

Championi ng Digital, Diverse & Sustainable Futures
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http://www.yugencompany.com/

Selvvurdering af modenhed

 Integration af digitale : : Har ingen daglig drift, da de
: vaerktgjer og teknologi i %70 (Neutral) :
: beeredygtige aktiviteter

: eren startup i en tidlig fase

Bzeredygtig kundeindsigt og Seveve (Neutral) © Gennemfgrer kundeundersggelser pa et optimalt
: personalisering : . niveau og identificerer brands, der er engagerede i
: - beeredygtige beslutninger og tilpassede mal

. Digitale veerktgjer inden for et i (Enig) © Der udvikles i gjeblikket en separat brandingindsats,
: beeredygtig markedsfgring og : g : herunder Instagram og en hjemmeside, for at formldle
- salg : produktets positive miljgpavirkning

Baeredygtlg produktudvikling og . Planlaegningsfase

* design © %03 (Uenig) :
Medarbejderuddannelsei K e ve i (Enig) : Medarbejderne er uddannet i at bruge tilgaengelige og
: beeredygtighed og digitale : g : planlagte digitale veerktgjer :

: teknologier

Datadrevet bzeredygtig . . Beslutninger er pavirket af digitale indsigter.

- beslutningstagning : V% (Enig) :

Innovation, tilpasningsevne og ¥ Yt ¥ v ¥¢ (Helt enig) © Proaktiv i forhold til at indfgre digitale og grenne
: baeredygtighed : innovationer

Baeredygtighed og digital innovation — hgjdepunkter N g

¢ Skalerbart bio-laeder: Genbruger
granatableaffald fra Dohler til baeredygtigt
lseder, hvilket sikrer en ensartet, cirkulaer
forsyning.

°  Smarte produktionspartnerskaber: Integreres
med eksisterende lsederfaciliteter for effektiv,
skalerbar produktion.

© Skraeddersyet og ensartet: Leverer skreeddersyede
materialer til mode- og bilsektoren med hgj kvalitet
i tekstur og farvekontrol.

° Digitale vaekstplaner: Udforsker ~CRM/ERP-
systemer og livscyklusveerktgjer til at styre B2B-
relationer og spore effekten.

° Malrettet branding: Opbygning af en digital
identitet, der afspejler virksomhedens
engagement i baeredygtighed.

Karkin understregede vigtigheden af
den skraeddersyede tilgang til
modebranding, som Yugen Company
tilbyder:

"Fra farvekonsistens til tekstur kraever hvert
brand noget unikt — derfor designer vi med
fleksibilitet for gje og balancerer hgje
standarder med tilpasningsevne."

me af ep digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksis

Miljgpavirkning Lavt vandforbrug POMECO bruger betydeligt mindre vand
: : ¢ i produktionen sammenlignet med
: traditionelt laeder.

Beskrivelse

* Miljgpavirkning : Reduceret CO2- © Erstatning af animalske og
: © aftryk . petroleumsbaserede materialer,
: : hvilket minimerer CO2-
. udledningen.

Miljgpavirkning * Produktdesign Designet efter

: : . baeredygtighedsprincipper, der
. inkorporerer cirkulzere
- gkonomipraksisser.

: Digitale metoder : Digitale designveerktgjer  Tidligt stadium i brugen af digitale
: : : metoder.

Digitale vaerktgjer i brug ' Udforsk mere =

* https://www.yugencompany.com/

° Impact Forecast: Bruges til at gennemfgre
konsekvensanalyser og generere SDG-profiler,
og er bredt anvendt af miljgfokuserede
startups.

* https://www.linkedin.com/company

/yugen-

company/?originalSubdomain=tr

° openLCA: Livscyklusvurderingssoftware, der
er planlagt til brug ved evaluering af vores
produkters samlede miljgpavirkning.

LTIy P e T LS L L LR LR L L R L L L L L AL LLLEEEEL
fremtiden "I takt med at vi vokser, vil integration af vaerktgjer
fremhzevede Karkin, som CRM og livscyklusvurderingssoftware veere
hvordan digitale n@glen til at styre kundeforhold og kvantificere
vaerktgjer vil forme deres vores miljgpavirkning."
kgreplan for vaekst og
digital transformation.

AU EEEEEEE NN NN EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER
Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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https://www.linkedin.com/company/yugen-company/?originalSubdomain=tr

Foreslaet aktivitet: Valg af de rigtige digitale veerktgjer til baeredygtig
produktudvikling hos YUGEN

Instruktioner

| denne aktivitet vil du undersgge, hvordan YUGEN kan videreudvikle sin baeredygtige
produktdesignproces ved strategisk at anvende digitale vaerktgjer fra FAIR FASHION Digital
Toolbox.

Aktivitetens mal:

Malet med denne aktivitet er at hjaelpe dig med at forsta, hvordan digitale design- og
beslutningsstgttevaerktgjer kan styrke baeredygtig produktudvikling.

\Ne

Nar du har gennemfgrt denne aktivitet, vil du veere i stand til at

Forventet identificere egnede
resultat | |§ | i I digitale vaerktgjer til baeredygtig produktudvikling, forklare, hvordan de

N

pavirker designbeslutninger, og demonstrere, hvordan digitalisering
styrker baeredygtighedsresultaterne inden for modedesign.

Del A — Identificering af designudfordringer

Baseret pd YUGEN-casestudiet skal du identificere to mulige baeredygtighedsudfordringer i forbindelse
med produktudvikling og design (f.eks. materialebrug, preveudtagning, holdbarhed, livscykluspavirkning).
Beskriv kort hver udfordring med dine egne ord.

Del B — Valg af vaerktgjer til den digitale veerktgjskasse
Forestil dig nu, at du er en del af YUGENSs produktudviklings- og designteam.

Vealg to digitale vaerktgjer fra FAIR FASHION Digital Toolbox, der kan hjaelpe YUGEN med at Igse de
designudfordringer, du har identificeret. Forklar for hvert vaerktgj:

° Hvad veerktgjet bruges til
° | hvilken fase af produktudviklingen det anvendes

° Hvordan det understgtter mere baeredygtige

designbeslutninger Brug tabellen nedenfor:

Digitalt vaerktgj Hvordan det understgtter baeredygtighed

Refleksionsspgrgsmal:

Hvordan hjaelper brugen af digitale vaerktgjer i den tidlige designfase virksomheder med at reducere deres
miljgmaessige eksternaliteter mere effektivt end at foretage andringer senere i produktionsprocessen?

Ff en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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2 grundlaeggere, 2—10 medarbejdere
Holland, Tyskland

B2B & B2C — Online tgjreparation,
2&ndring og videresalgstjenester

©) ¢'in

E
www.mene.eu

KEEP YOUR CLOTHESIN PLAY

b g il g Wi i ]

ROLLE | MODE-
/TEKSTILINDUSTRIEN

MENDED spiller en central rolle i den cirkulzere
modebevagelse ved at omdanne reparation fra en niche-
offline-service til et mainstream-tilbud, der er integreret i
brandet. Platformen digitaliserer reparationsprocessen — fra
booking og forsendelse til lokal skreedderudfgrelse og
levering — og omdanner reparation af tgj til en
kundeoplevelse, der kan male sig med kgb af nyt tgj. Gennem
partnerskab med baeredygtige brands som

Kings of Indigo og MUD Jeans, tilpasser MENDED
principperne for cirkulaer gkonomi til moderne forbrugernes
forventninger. Deres samarbejde med Tom Tailor
understreger, hvordan reparationsservice kan styrke
brandloyaliteten, skabe tilbagevendende indtaegtsmuligheder
og @ndre forbrugernes adfzerd i retning af mere baeredygtige
garderobevaner.

Weber kommenterede ogsa, hvordan
modebrands kan fremme brugen af
reparationsservice, hvilket pavirker
baeredygtigheden:

"Hvis reparationen udfgres korrekt — og med
korrekt mener jeg, at det skal vaere lige sG nemt
som at kgbe nyt — sd er kundernes acceptkurve
enorm. Brugen overstiger altid merkernes
forventninger, selvom de tror, de kender deres
kunder."

e m Co-fundmd by Farbed by ¥ rwa | i, e i e ar b e
CIOE Bl e

Lemcumrvn gy [LALLA). s e Lo Linom oy LA o £ et e

ChampiagiDigital, Diverse & Sustainable Futures
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Selvvurdering af modenhed

Digitale veerktgjer og ¥ Yo e (Helt enig) : Fuldt digitale bookinger, sporing

: teknologiintegration i baeredygtige : og analyser via en onlineportal

: aktiviteter : 0g CRM

Baeredygtig kundeindsigt o . Reparationsdata muligggr
personﬁisgring 508 | W (Enig) sereddersyede onalitgegtqs)tilbud ogé
: . afslgrer reparationsbehov :

Digitale veerktgjer i baeredygtig . © Reparationstjenester integreret i
- marketing og salg LR (Helt enig) : brandplatforme, hvilket gger :
: : engagementet.

zzzzrc]lygtlg produktudvikling og P Yo i (Helt enig) Eneaazi?;;g\?asllg?)sglgt styrer
: designforbedringer

Medarbejderuddannelse i . * Handterer logistik og teknik,
bzeredygtighed og digitale FOFv (Helt enig) : mens dygtige skreeddere

: teknologier - fokuserer pd héndvaerk

. Datadrevet baeredygtig e ve (Neutral) ° Fremmer vaekst gennem

: reparationsanalyse og

: beslutningstagning
: : partnerskaber.

movaton pasngseme oz st 54 faken Fpseelernet konmer der
integrerer med globale brands

Baeredygtighed og digital innovation Hgjdepunkter N g

® Fuldt digital reparationsplatform strgmliner

bookinger, forsendelse og sporing. Weber reflekterede over, hvordan
’

MENDED ggr reparation til en del af
en moderne brandoplevelse:

* Integreres med brandloyalitetsprogrammer for at
styrke engagementet.

® Forlenger tgjets levetid og reducerer affald og
ressourceforbrug med op til 30 %.

* Leverer data til brands for bedre produktdesign
og baeredygtige beslutninger.

® Forbinder et netvaerk af dygtige lokale skraeddere

"For os betyder det at ggre det rigtigt at
fokusere pd oplevelsen og legen. Sa isaer for
meerker i mellem- til hgjprissegmentet er det
virkelig vigtigt.

Kunderne forventer denne type tjenester,
ikke ngdvendigvis ud fra et
beaeredygtighedsperspektiv, men ud fra en
forventning om service og kvalitet i forhold
til brandet.

for hurtige reparationer af hgj kvalitet.

me af en aigital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Fremhavede gode praksis

I\/I|Ij¢paV|rkn|ng © Affaldsreduktion Forlaenger tgjets levetid og
: : 5 reducerer tekstilaffald ved at
: fremme reparation frem for
- bortskaffelse.

: Cirkuleere tjenester © Ggr det muligt for maerker at

: : tilbyde reparation som standard,
. hvilket reducerer behovet for
. nyproduktion.

. Digitale praksis : Problemfri reparationsplatform © Bruger en fuldt digital portal til
: : : effektiv booking, sporing og
: styring af reparationer.

Digitale vaerktgjer i

- Udforsk mere

°  Bookingsportal: Online system, hvor kunder *  MENDED-platformen til reparation af tg]
og brands kan anmode om og spore : +  Tom Tailor x MENDED-samarbejde
reparationer. . ]

©  Skraedder-dashboard: Digitalt interface, hvor om reparation
skreeddere kan administrere, opdatere og - Ger cirkuleer mode sjovt — Podcast
feerdigggre reparationsordrer. :

°  Brand Dashboard: Platform for brands til at S b
overvage kampagner, reparationer og *  Hvad hvis vi kunne baere vores yndlings tgj
kundeengagement. o o ) lengere? — FashionUnited-artikel

° Integreret CRM: Veaerktgj til administration .
af kommunikation, kundedata og .
servicelogistik.

° Analyseplatform: Giver indsigt i
reparationstendenser, problemer med .
beklaedningsgenstande og
baeredygtighedsmal.

Weber forklarede den “Reparation er ikke en proces, der kan gentages som
unikke en produktionsproces, hvor alt er masseproduktion.
forretningsmaessige Reparation er meget individuel og . . .
udfordring og engangsforeteelse... Den r.eelle mulighed ligger /,oat
mulighed for meaerker s@gger nye forretningsmodeller og nye mdder

at interagere med kunderne pa. Reparation kan

reparation af mode: veere et vigtigt gjeblik for kundekontakt.”

ere af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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https://www.mended.eu/
https://company.tom-tailor.com/en/sustainability/be-part-mended
https://company.tom-tailor.com/en/sustainability/be-part-mended
https://open.spotify.com/episode/6PyQErDT7LaUQq9oNKzwah
https://open.spotify.com/episode/6PyQErDT7LaUQq9oNKzwah
https://fashionunited.com/news/background/what-if-we-can-wear-our-favorite-clothes-for-longer/2024050859772
https://fashionunited.com/news/background/what-if-we-can-wear-our-favorite-clothes-for-longer/2024050859772

Foreslaede klasseaktiviteter i trad med MENDED -

Instruktioner:

Del klassen op i 5 grupper med 5 elever.
Tildel hver gruppe en interessent i MENDEDs gkosystem:
Gruppe A: Kunde
Gruppe B: Modemaerkepartner Gruppe C:
Lokal skraedder
Gruppe D: MENDED-platformteam (teknik og logistik) Gruppe E:
Baeredygtigheds- og dataanalyseteam
Hver gruppe kortlaeegger deres interessents rejse i reparationsprocessen:
° Forste kontakt/udlgser for reparation
*  Anvendte digitale vaerktgjer
*  Treeffede beslutninger
° Problemer
i Indvirkning pa baeredygtighed
Grupperne udarbejder forbedringer til rejsen ved hjeelp af MENDEDs digitale veerktgjer (bookingsportal, dashboards,

CRM, analyser).
Efter 30 minutter samler grupperne deres arbejde i en felles digital serviceplan.

Hver gruppe preesenterer deres afsnit (3 minutter hver).

Aktivitetsmal:

* Forsta, hvordan digitale platforme muligger cirkulzaere forretningsmodeller.

* Udforsk reparation som en skalerbar modetjeneste snarere end et nichehandvaerk.
* Analysere samspillet mellem teknologi, brands og lokalt handvaerk.

® Leere, hvordan kundeoplevelsen fremmer baeredygtig adfaerd.

Forventet Nar du har gennemfgrt denne aktivitet, vil du vaere i
Resultat ; : stamdditale, hvordan digitale vaerktgjer koordinerer kompleks
= * reparationslogistik.
=|= Forklar, hvordan reparationsservice reducerer miljgpavirkningen og
. forleenger produktets levetid.
L. . ldentificer veerdiskabelse for brands, kunder og skraeddere. Visualiser,
Aktivitet 1 -

hvordan cirkulzere tjenester fungerer i stor skala.

Denne’aktivitet forvandler'klassevaerelset til et [evende stykke t@j, syet sammen af data’i'stedet for trad. En
gruppe lytter til kundens frustration over en revet sgm, en anden hgrer den blgde summen fra en skraedders
symaskine, mens andre oversatter begge dele til dashboards og leveringsruter.

Efterhanden som rejsen udfolder sig, viser reparationen sig ikke at vaere en ydmyg eftertanke, men en koreografi:
pakker, der bevaeger sig som noder i en partitur, digitale bekraeftelser, der markerer tiden, haender og software,
der udveksler nalen. Baeredygtighed fremstar ikke som en forelaesning, men som en bivirkning af veludfgrt
bekvemmelighed.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Foreslaet klasseaktivitet 2

Instruktioner:

Del klassen op i 5 grupper med 5 elever.

Hver gruppe fungerer som et konsulentteam, der er hyret til at hjeelpe et modemeaerke med at integrere
MENDEDs reparationsservice.

Tildel hver gruppe en brandprofil:

Gruppe A: Premium-denimmaerke
Gruppe B: Fast fashion-forhandler, der er i gang med at omstille sig til
bzaeredygtighed Gruppe C: Outdoor-beklaedningsmaerke

Gruppe D: Luksusmodemaerke
Gruppe E: Online-brand, der szelger direkte til forbrugerne

Hver gruppe udarbejder en reparationsbaseret strategi for kundekontakt, herunder:
° Hvordan reparationsservicen praesenteres for kunderne
*  Anvendte digitale kontaktpunkter
° Loyalitets- eller incitamentsmekanismer
° Indsamlede data og hvordan de bruges
i Forventede baeredygtighedsfordele

Grupperne forbereder en kort praesentation eller et strategidokument.
Hver gruppe holder en praesentation (4-5 minutter).
Klassen stemmer om den mest overbevisende og skalerbare strategi.

Aktivitetens mal:

* At forsta reparation som en kommerciel og markedsfgringsmaessig innovation.
* Analysere, hvordan cirkulzere tjenester kan gge brandloyaliteten.

* Udforske datadrevne baeredygtighedsstrategier.

* (ve sigiat designe servicebaserede forretningsmodeller.

Forventet Ved afslutningen af denne aktivitet vil du veere i stand
Resultat :@: til aforesla baeredygtige forretningsmodeller for reparation af modetg.
-\ = * Forbind baeredygtighedsmal med design af kundeoplevelser. Forsta,
=|= * hvordan data fra reparationer informerer produktudviklingen.
Evaluer reparationer som en konkurrencemaessig fordel snarere end en
* omkostning.
Aktivitet 2~

| dette laboratorium treeder reparationen ind pa scenen ifgrt et skraeddersyet jakkeszet. Studerende opdager, at en
syet lomme kan vaere en marketingkanal, og at udskiftning af en lynlas kan vaere en kundeforhold.

Holdene udformer loyalitetsprogrammer ud fra Igse trade, veever analyser ind i brand storytelling og designer
oplevelser, hvor omsorg bliver valuta. Langsomt saetter ideen sig fast: Tgj gar ikke pa pension. Det akkumulerer
biografier. Og brands kan, ligesom omhyggelige redaktgrer, beslutte, om disse historier skal forsvinde pa lossepladsen
eller fortsaette, kapitel efter kapitel, sgm efter sgm.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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1 FABRICANT

ROLLE | MODE-
/TEKSTILINDUSTRIEN

Som frontlgber inden for digital mode giver The Fabricant aktgrer i
branchen mulighed for at indfgre fuldstaendigt virtuelle design- og
marketingprocesser. Virksomheden opstod som en reaktion pa
uholdbare praksis i den traditionelle modeindustri og tilbgd
oprindeligt digitale modeshows, men gik senere over til fuld
digitalisering af kataloger og marketingmateriale for brands. | dag
ligger The Fabricants hovedfokus pa udvikling af egenudviklet Al-
International (opererer globalt inden for digital drevet software, der strgmliner processen fra design til

mode) visualisering, hvilket ggr det muligt for brands og designere at
skabe, gennemga og godkende kollektioner digitalt. Dette
muligg@r en betydelig reduktion i ungdvendig prgveproduktion og

B2B (betjener modebrands/industrien), har fysisk produktion, hvilket gger bade effektiviteten og den positive
tidligere eksperimenteret med B2B2C. miljgpavirkning.

5 (1 kvinde, 4 maend, 1 er homoseksuel —
detaljer om mangfoldighed kan tilfgjes)

Adriana Pereira forklarer, hvordan
The Fabricant integrerer Al i deres
tjenester:

"Missionen er stadig den samme: at skabe en
bzeredygtig og rentabel industri gennem
digitalisering. Den made, vi ggr det pa nu, er den
smarteste,

fordi man ikke behgver uddannelse, man behgver
ikke @@ndre sine processer — man udfgrer bare den
samme proces med nye veerktgjer, der er meget
hurtige og nemme at implementere."

L Peaam o tEa aan my mEsa s

Champiang Digital, Diverse & Sustainable Futures

Cragte Faster Imagine
Further,
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https://www.thefabricant.com/

Selvvurdering af modenhed

Digitale veerktgjer og
: teknologiintegration i baeredygtige
: aktiviteter

Yoottt (Enig)

: Alle processer er digitale,
. hvilket sikrer en papirlgs og
: affaldsfri arbejdsgang.

Baeredygtig kundeindsigt og
: personalisering

: Al-vaerktgijer tilbyder
: skreeddersyede lgsninger til
: kunder af alle stgrrelser.

. Digitale veerktgjer inden for
: baeredygtig marketing og salg

* Salg og marketing bruger kun
. digitale aktiver, ingen fysiske
: prover er ngdvendige.

Baeredygtig produktudvikling og
: design

: Design, iteration og godkendelse
: foregar virtuelt, hvilket reducerer :
- materialforbruget. :

Medarbejderuddannelse i
. beeredygtighed og digitale

- teknologier

¢ Platformen er intuitiv og
: kraever minimal uddannelse.

. Datadrevet baeredygtig
: beslutningstagning

© Al-indsigt fremmer effektivitet og :
. baeredygtige valg. :

: Innovation, tilpasningsevne og

. beeredygtighed

. The Fabricant arbejder Ipbende  :
- med innovation for at opna stgrre:
: beeredygtighed. :

Baeredygtighed og digital innovation — hgjdepunkter

Digital prgveudtagning: Erstatning af fysiske
prever og showrooms med fuldt digitalt design og
godkendelse, hvilket minimerer spild og reducerer
materialforbruget.

Al-drevet design: Tilbyder intuitive Al-baserede
veerktgjer til hurtigt, kreativt design og
fotorealistisk visualisering.

Papirlgs arbejdsgang: Alle operationer og
godkendelser handteres digitalt, hvilket eliminerer
behovet for trykte materialer.

Tilgaengelig teknologi: Ggr avancerede digitale
vaerktgjer tilgeengelige for bade store brands og
uafhaengige designere, hvilket seenker
adgangsbarriererne.

Proceseffektivitet: Fremskynder
kollektionsudviklingen, reducerer omkostningerne
og understptter baeredygtig produktion pa
forespgrgsel.

Pereira kommenterede
digitaliseringen som en vigtig
drivkraft for baeredygtighed i
modeindustrien:

"Ved at flytte alle design- og
godkendelsesprocesser til det digitale plan
eliminerer vi ungdvendige prgver og spild.
Denne tilgang reducerer ikke kun
industriens miljgpdvirkning, men ggr det
ogsd muligt for meerker at vaere mere

kreative og effektive."

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksis

I\/Illj(zspawrknlng © Affaldsreduktion * Eliminerer fysisk
: : 5 prgveudtagning og fotoshoot
: ved hjeelp af fuldt digitalt design
- og godkendelse.

: Virtuel produktudvikling : Ggr det muligt for brands at
: : gentage kollektioner uden at
: producere ungdvendige
. materialer.

. Digitale praksis © Al-drevet designvaerktgjer * Tilbyder avancerede,

: : : brugervenlige lgsninger til
* hurtig, kreativ digital
. prototyping.

Digitale vaerktgjer i brug Udforsk mere —

° Intelligent Tools Suite: Proprietzer Al-drevet
software til at omdanne designers skitser og
referencer til fotorealistiske digitale
modebilleder.

*  Al-mgnsterdesign-demo

o Sketch-to-Photoreal-vaerktgi

*  Model Photography Studio

°  Mgnstervisualisering: Muligggr hurtig virtuel
prototyping og intern godkendelse af nye designs
uden behov for fysiske prgver.

° Automatiseret redigering: Integrerede
redigeringsfunktioner til gjeblikkelige justeringer
og tilpasning direkte i platformen.

° Fuldt digitalt workflow: Alt design, iteration
og godkendelser administreres digitalt uden
behov for eksterne 3D-
modelleringsveerktgjer.

° Digital Asset Management: Understgtter hele
livscyklussen for digitale aktiver fra koncept til
marketingmateriale.

*  Workflow-videodemo

Pereira kommenterede

"Vores madl er simpelt: at give designere mulig

ogsa, hvordan mode for at skabe uden begreaensninger og samtidig g
.-l---l-dr‘vﬂ---l---l---l---l-------------mWemmtﬁgwngghg/ ﬁektﬂ’wngtlg"--l---l---l---l--- am

industriens

skifte mod

baeredygtighed:

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig frémtid
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https://www.thefabricant.ai/
https://www.thefabricant.ai/sketch-to-image
https://www.thefabricant.ai/
https://www.youtube.com/watch?v=ll0pKlTDXEA

Foreslaet klasseaktivitet 1 i trad med The Fabricant

Instruktioner:

Opdel klassen i 5 grupper med 5 elever.
Tildel hver gruppe en fase i den traditionelle modedesign- og udviklingsproces: Gruppe A: Koncept og kreativ
retning
Gruppe B: Design og mgnsterudvikling Gruppe C:
Prgveudtagning og prototyper
Gruppe D: Godkendelse af kollektion og
markedsfgringsmateriale Gruppe E: Produktionsplanlaegning og
salgsforberedelse

Bed hver gruppe om fgrst at skitsere, hvordan deres fase fungerer i et traditionelt fysisk workflow
(anvendte materialer, tid, omkostninger, affald).

Derefter skal hver gruppe ved hjzlp af Fabricant-casestudiet redesigne deres fase ved hjzelp af en fuldt digital
arbejdsgang, herunder:

° Hvilke Al- eller digitale vaerktgjer der anvendes
i Hvordan beslutninger traeffes digitalt

° Hvilke fysiske ressourcer elimineres

° Hvordan baeredygtigheden forbedres

Grupperne sammenfatter deres arbejde pa en plakat eller et feelles digitalt tavle.
Hver gruppe praesenterer deres "fgr og efter"-transformation (4 minutter pr. gruppe). Som klasse
forbinder | de redesignede faser til en sammenhangende digital pipeline.

Aktivitetens mal:

* Forsta, hvordan digitalisering transformerer udviklingen af modeprodukter.
* Analysere baeredygtighedseffekten af Al-drevet design og digital sampling.
* Sammenlign traditionelle og digitale arbejdsgange kritisk.

* Udvikle bevidsthed om procesinnovation i modeindustrien.

Ved afslutningen af denne aktivitet vil du veere i stand

\Ne

til aBeskrive de miljgmaessige og gkonomiske fordele ved digitale

N

mode-workflows.
* Identificer de vigtigste Al-vaerktgjer, der bruges i virtuelt design og
e visualisering. Forklar, hvordan digital sampling reducerer spild og
fremskynder time-to-market.

Forventet
Resultat @

» Kortlaeg den komplette digitale produktudviklingscyklus.
Aktivitet 1~

Denne aktivitet opfordrer eleverne til at skille modebranchens velkendte maskiner ad og genopbygge dem med
lys i stedet for stof. Saks bliver til software. Prgver forsvinder og bliver til pixels. Klasselokalet bliver til et
designstudie, hvor tgj bliver skabt uden nogensinde at rgre et skeerebord.

Nar hver gruppe erstatter papkasser med prgver med usynlige filer, der sveever mellem skaerme, skaerpes
kontrasten: Kreativitet efterlader ikke laengere et spor af kasseret stof. Det, der fremkommer, er en
produktionsproces, der bevager sig med hastigheden af godkendelsesklik, og som kun efterlader ideer og
elektricitet i sit kglvand.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Foreslaet klasseaktivitet 2 i trad med The Fabricant

Instruktioner:

Del klassen op i 5 grupper med 5 elever.
Hver gruppe bliver et digitalt designteam, der bruger The Fabricants Al-platform til at udvikle en mini virtuel
kollektion til et fiktivt brand.
Tildel hver gruppe en brandprofil:
Gruppe A: Luksusmodehus Gruppe B:
Streetwear-brand
Gruppe C: Bzeredygtig uafhaengig designer Gruppe D:
Sportsbeklaedningsvirksomhed
Gruppe E: Digitalt modebrand Hver
gruppe definerer:

° Malgruppe

° Kollektionstema

° Baeredygtighedsmal

° Hvordan Al-veerktgjer vil understgtte design og visualisering

Grupperne udarbejder en konceptprasentation (skitser, moodboards eller skriftlige beskrivelser af digitale
resultater), der forklarer:

° Hvordan Al erstatter fysisk prgveudtagning

*  Hvordan godkendelser handteres digitalt

° Hvordan marketingmateriale skabes uden fotoshoot

° Hvilke ressourcer der spares

Hver gruppe praesenterer deres virtuelle samlingsstrategi (5 minutter).
Klassen diskuterer, hvilken tilgang der giver den steerkeste kombination af kreativitet, effektivitet og baeredygtighed

Aktivitetsmal:

* Udforsk Al som en kreativ partner inden for modedesign.
® Forsta digital mode som bade et baeredygtighedsvaerktgj og en forretningsmodel.
* (@ve strategisk teenkning for B2B-modetjenester.

* Styrk samarbejdet og de konceptuelle designfaerdigheder.

Ved afslutningen af denne aktivitet vil du vaere i stand

Forventet i ) ) ) ) )
¢l abemonstrere, hvordan Al-veerktgjer understgtter hurtig design og iteration.
Resultat .

Formuler bzaeredygtighedsfordelene ved udelukkende digital sampling og

N

markedsfgring.
Forsta, hvordan brands integrerer digitale aktiver i kommercielle arbejdsgange.
Foresla realistiske digitale modestrategier for forskellige markedssegmenter.

i

Aktivitet |4

Her forvandles klassevaerelset til en konstellation af sma virtuelle atelierer, hvor hver enkelt sammensaetter
kollektioner ud fra algoritmer i stedet for trad. Jakker bliver gengivet, fgr de bliver forestillet i bomuld.
Modeller poserer uden casting-auditions. Godkendelses-e-mails erstatter tgjposer.

Studerende opdager hurtigt, at baeredygtighed i dette studie ikke er en eftertanke, der er syet ind i et maerke.
Det er vaevet ind i selve operativsystemet. Design bliver lettere, hurtigere, meaerkeligt vaegtlgst, som om mode
lerer at efterlade fodspor lavet af data i stedet for farvestof.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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ROLLE | MODE-
2022 (forskningsfase), officielt stiftet i 2023 /TE KSTI LI N DUSTRI E N

- Human Material Loop arbejder med tekstilproduktion og
)

materialeinnovation med anvendelse inden for bade mode
interigrtekstiler. Virksomheden udvikler og producerer Adar
en keratinbaseret tekstilfiber fremstillet af affald fra
menneskehar.
Lokalt (Holland) Hovedkvarter: Helene, Ved at omdanne lokalt produceret affald til funktionelle fibre af
NL hgj kvalitet positionerer virksomheden sig som en innovator
inden for cirkuleere materialer helt i starten af
_ modeverdikeeden. | stedet for at skabe feerdige
- . . beklzedningsgenstande ggr Human Material Loop det muligt for
BZE—Ieverer tekstilfibre og -materialer til andre modevirksomheder at designe og fremstille mere
HelEliislie, Bt O [praceeies bzeredygtige produkter ved at erstatte konventionelle
syntetiske eller ressourcekraevende fibre med et regenerativt
alternativ.

Grundlagger Zséfia Kollar forklarer:
Human Material Loop opstod ud fra
videnskabelig forskning i
keratinudvinding og cirkulzere
materialesystemer.

"Human Material Loop opstod ud fra videnskabe
forskning i keratinudvinding og cirkulaere
materialesystemer. Efter en forskningsfase, der st
2022, blev virksomheden formelt stiftet i 2023 for at
kommercialisere sin patenterede fiberteknologi og

G i i S samarbejde med partnere inden for tekstil- og

' modebranchen.”

dei

Innovating Tomorrow's Textiles -
Durable, Traceable Fibers for the
Future,

2 CHampioni  ng Digital, Diverse & Sustainable Future
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http://www.humanmaterialloop.com/

Selvvurdering af modenhed

Digitale veerktgjer og . ‘ ingen
: teknologiintegration i baeredygtig drift : W (Enig) :

eSO s petvend ey
: forbrugeranalyse

: Digitale veerktgjer i baeredygtig : ) " Ingen
: markedsfgring og salg : YO (Enig) :

- Baeredygtig produktudvikling og : ) ! ingen
: design £ YO (Enig) E

: Medarbejderuddannelse i : . * ingen
- baeredygtighed og digitale : W3 (Enig) :
: teknologier

: Datadrevet baeredygtig : . * ingen
: beslutningstagning : ORI (Enig) :

© Innovation, tilpasningsevne og ) ! ingen
. baeredygtighed : O TO% (Enig) :

Baeredygtighed og digital innovation Hgjdepunkter N g

Kerneinnovation inden for grgn teknologi: Adara Fiber
Adara er en ny keratinbaseret proteinfiber, der produceres
af lokalt indsamlet menneskehar.

Vigtige baeredygtighedsaspekter:

* Affaldsvalorisering: Omdanner store maengder menneskehar til
et veerdifuldt ramateriale.

® Cirkulzaert materialestrem: Holder biologiske ressourcer i brug
og reducerer deponering og forbraending.

* Reduceret afhangighed af syntetiske materialer: Tilbyder et
alternativ til fossile fibre sdsom polyester og nylon.

* Lokal sourcing: Forkorter forsyningskaeder og reducerer
transportrelaterede emissioner.

Samlet set viser Human
Material Loop stor modenhed i
integrationen af digitale
veerktgjer i forskning, drift og
samarbejde, mens
baeredygtighed er direkte

* Innovation inden for biomaterialer: Indfgrer en ny kategori af integreret i dets

proteinfibre i tekstilpkosystemet. kerneproduktdesign.
Digital aktivering
Selvom Human Material Loop primaert er et E
materialevidenskabeligt firma, integrerer det digitale veerktgjer til ®
at understgtte baeredygtig forskning og udvikling, samarbejde og %
skalering: H
* Digitalt sporede kemiske lagre og laboratorieeksperimenter. H
* Cloudbaseret dokumentation og samarbejde for at reducere B

papirforbruget. (T T Ty ——— o .......g....
* Digitale kommunikations- og visuelle vaerktgjer til at fremme %"

partnerskaber, praesentationer og kontakt til industrien. :

€
_sh

N~




Udvalgte gode praksis

I\/Illj(zspawrknlng Affaldsreduktlon Genbrug af keratinproteiner fra menneskehar til
: 5 spinnbare tekstilfibre.

. Miljgpavirkning * Innovativ produktudvikling : Design af produktionsmetoder med fokus pa
: : : cirkularitet fra starten.

: Grgnne praksis © Affaldsforebyggelse * Tilpasning af materialeinnovation til lokale

: : : affaldsstremme frem for importerede Jomfruellge
: ressourcer.

Innovation : Overfgrbarhed © Malrettet bade garn og ikke-vaevede tekstiler for

: at maksimere anvendelsespotentialet inden for
: mode og interigr

Digitale vaerktgjer i

Udforsk mere —

° Digitalt sporede kemikaliebeholdninger og * Oversigt over tekstilindustrien:

laboratorieeksperimenter.
° Cloudbaseret dokumentation og

* Virksomhedens blog:

samarbejde for at reducere papirforbruget. ® Tekstiler for livet — Human Material Loop

° Digitale kommunikations- og visuelle veerktgjer til
at fremme partnerskaber, praesentationer og
kontakt til industrien.

® Regenerativ forretningsmodel — Human
Material Loop

° De anvendte platforme omfatter Google
Drive, Slack, FindMolecule og Canvas.

Certificeringer og intellektuel ejendomsret

Patent: Produktionsproces for keratinfibre (forventet tildeling: april 2025)

Planer for fremtiden...
* Skalering af produktionen til hundredvis af kilo pr. batch.

* Udvidelse til kommercielle garner og ikke-vaevede tekstiler.

* Gennemfgrelse af flere pilotprojekter med industripartnere for at demonstrere ydeevne og
alsidighed.

* (get samarbejde med designere, producenter og forskningsinstitutioner

* Fremvisning af fiberen ved internationale innovationsbegivenheder.

* Finansiering sikret gennem en kombination af private investorer og offentlige tilskud, der
understgtter bade forskning og udvikling samt tidlig industriel opskalering.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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https://humanmaterialloop.com/textile-industry/
https://humanmaterialloop.com/blog/
https://humanmaterialloop.com/2025/02/14/textiles-for-life/
https://humanmaterialloop.com/2025/02/28/stop-the-destruction-build-a-restorative-world-with-regenerative-business-models/
https://humanmaterialloop.com/2025/02/28/stop-the-destruction-build-a-restorative-world-with-regenerative-business-models/
https://humanmaterialloop.com/2025/02/28/stop-the-destruction-build-a-restorative-world-with-regenerative-business-models/

Foreslaet klasseaktivitet 1

Instruktioner:

Del klassen op i 5 grupper med 5 elever.
Tildel hver gruppe rollen som en anden interessent i modevaerdikaeden: Gruppe A: Indsamling af
ramaterialer og affald
Gruppe B: Fiberproduktion (Human Material Loop) Gruppe C:
Tekstilproduktion (garn/ikke-vaevede tekstiler) Gruppe D:
Modebrands og designere (B2B-kunder) Gruppe E: Slutbrugere
og genvinding efter forbrug
Giv hver gruppe et kort resumé af Human Material Loop og Adara-fiber (eller bed dem om at gennemga
casestudiet).

Hver gruppe udarbejder, hvordan Adara-fiber flyder gennem deres fase af vaerdikaden, herunder:
*  Vigtige aktiviteter

° Bzeredygtighedsfordele

° Digitale veerktgjer, der kan understgtte deres fase

° Risici eller flaskehalse

Efter 30 minutter samles grupperne for at udarbejde et komplet cirkulaert vaerdikeedekort pa tavlen eller
det fzelles digitale lzerred.

Hver gruppe praesenterer sit bidrag (3 minutter pr. gruppe).

Aktivitetens mal:

® Forstd, hvordan cirkulaere materialer integreres i modevardikaeden.

* Analysere den strategiske rolle, som materialeinnovatorer som Human Material Loop spiller.
* Forbinde baeredygtighedsprincipper med operationelle og digitale praksisser.

® Udvikle systemtaenkning pa tveers af produktions-, design- og forbrugsfaser.

Nar du har gennemfgrt denne aktivitet, vil du vaere i

\Ne

stangtake, hvor og hvordan keratinbaserede fibre skaber veerdi inden for

N

Forventet
Resultat @ mode- og interigrtekstiler.
* Identificer beeredygtighedsfordele ved affaldsvalorisering og lokal

sourcing.
. Genkende, hvordan digitale veerktgjer understgtter cirkulzaer
Aktivitet 1 - . innovation. Visualisere et komplet lukket kredslgbssystem for

biomaterialer.
Eleverne.samarbejder.om at konstruere.et levende."kort'-over et.cirkuleert modegkosystem.bygget op omkring

affald fra menneskehar. Hver gruppe fungerer som en anden organisme i denne industrielle biosfeere og former,
hvordan Adara-fibre bevaeger sig fra frisgrsaloner til designerstudier og til sidst tilbage til genvindingscyklusser.
Efterhdnden som kaden dannes stykke for stykke, forvandles klassevaerelset til et miniatureforsyningsnetvaerk,
hvor videnskab, design, logistik og baeredygtighed forhandler om deres graenser og overdragelser.

Den afsluttende diskussion fremhaever spaendingerne mellem innovation og skalerbarhed, idealisme og

industri, og hvordan usynlige materialer stille og roligt styrer synlige modetrends.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Foreslaet klasseaktivitet 2 i trad med The Fabricant

Instruktioner:

Opdel klassen i 5 grupper med 5 elever.
Hver gruppe fungerer som et konsulentteam, der er ansat af Human Material Loop.
Tildel hver gruppe et strategisk fokus:

Gruppe A: Baeredygtig opskalering af produktionen

Gruppe B: Markedsadoption af modebrands Gruppe

C: Digitale veerktgjer og datastyring

Gruppe D: Kommunikation og storytelling til designere og forbrugere
Gruppe E: Fremtidige anvendelser ud over mode (indretning, medicin, kompositter) Hver
gruppe udarbejder et mini-strategiforslag, der besvarer fglgende spgrgsmal:
° Hvilket problem Igser vi?
° Hvordan hjeelper Adara-fiber?
° Hvilke digitale veerktgjer understgtter denne strategi?
° Hvilken bzeredygtighedseffekt skabes der?
Grupperne udarbejder et 1-siders konceptark eller en praesentation pa 3 slides.
Hver gruppe praesenterer for klassen.

Klassen stemmer om den mest effektive strategi

Aktivitetsmal:

* Anvende teoretisk viden om baeredygtighed og innovation pa en reel virksomhedssag.
* (ve strategisk taeenkning i cirkulaere forretningsmodeller.
® Udforsk, hvordan materialevidenskab, digitalisering og marketing krydser hinanden.

* Styrke teamwork og overbevisende kommunikation.

Ved afslutningen af denne aktivitet vil du veere i stand

Forventet ) ] o i ) ]
til afores|s realistiske veekststrategier for en biomateriale-startup.
Resultat s Evaluer afvejninger mellem miljgpavirkning og kommerciel skalering.
S 4 Forsta, hvordan B2B-modeinnovation kommunikeres og implementeres.
@ . Demonstrere evnen til at forbinde produktinnovation med digital infrastruktur.
Aktivitet.2.—

Denne aktivitet forvandler klassevaerelset til et strategisk drivhus, hvor ideer spirer, krydsbestgver hinanden og
lejlighedsvis muterer til dristige fremtidsvisioner. Holdene skaber mulige fremtider for Human Material Loop og
beslutter, om virksomheden skal vokse som en omhyggelig bonsai eller en hurtigt voksende vin over tveers af
brancher.

I lpbet af praesentationerne oplever de studerende, hvor skrgbelig innovation kan vaere, nar den straekker sig mellem
laboratoriernes virkelighed, industriens appetit og planetens begraensninger. Den efterfglgende diskussion drejer sig
ofte om en central erkendelse: De mindste fibre kan bzere de stgrste ambitioner.

Fremme af digitale, mangfoldige og baeredygtige fremtider
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1. KnowledgeCotton Beklaedning
2. So¢n af en skraedder
3. Soulland




Knowledge Cotton Apparel

ROLLE | MODE-
/TEKSTILINDUSTRIEN

2008
- KnowledgeCotton.Apparel er.et dansk-baeredygtigt
tgjmaerke, der er pioner inden for ansvarlig mode gennem
50

certificerede gkologiske materialer, gennemsigtighed og
digital sporbarhed. Virksomheden integrerer blockchain-
baseret sporing af livscyklus og baeredygtige
forsyningskaedepraksisser for at afstemme brandintegritet
med forbrugernes vaerdier. Den samarbejder med

Internationalt — Europa, Nordamerika sporbarhedsplatforme (f.eks. Retraced) for at give
kunderne fuld indsigt i tgjets oprindelse og pavirkning.
KnowledgeCotton har vundet skandinaviske
KUNDETYPE bzaeredygtighedspriser for at kombinere miljgbevidst design
n via e-handel og med rentabel forretning.

udvalgte detailhandlere

SOCIALE MEDIER

T
©/oin) £ J

HJEMMESIDE

Mads Mgrup, grundlaegger og
CEO af KnowledgeCotton
Apparel, om  beredygtig
innovation:

"Denne baeredygtighedspris er et bevis pa
vores urokkelige engagement i innovation,
ansvarlighed og at flytte graenserne for, hvad
vi kan opnd."

o4 bioni  ng Digital, Diverse & Sustainable Futures

w - Co-furdsd by Farabod by tw Vo v | e e, gl ik, pymru ar ke e ol v sk
! 3 : S0 ol o by (T R O T P LR L B i O il [
= [ Wi Bustenpuinit Ui e IUALLA, Marhar P Lo, Loy A 6 P ot o

70


http://www.knowledgecottonapparel.co.uk/

Selvvurdering af modenhed

Integration af digitale vaerktgjer og . Blockchain-sporbarhed integreret
: teknologi i baeredygtige aktiviteter - ORI (Helt enig) ¢ idriften. :

Baeredygtig kundeindsigt og . Kunder informeres via

- personalisering P ONN (Enig) : transparente data og

: . effektmalinger.

Digitale veerktgjer i baeredygtig . : Baeredygtighedsforteellinger
: markedsfering og salg L OORNN (Heltenig) . integreret i branding og

: : kampagner.

PO it ey Sl et
: materialer.

 barecyetighed og diitae FodAA (Enig Sporbathecsteknologiog

: teknologier : baeredygtighedsrapporterin

D eerereseseseeeesesesese e e s s s s nenaneee estereresber st r s e st sr b er s senaes R
. Datadrevet baeredygtig . * Livscyklusdata danner

: beslutningstagning LR (Helt enig) : grundlag for beslutninger

: : om materialer og
......................................................................................................... | PrOCESSEr. i
Innovation, tilpasningsevne og Yo e v Yo ¥e (Helt enig) Prisbelgnnede baeredygtige
baeredygtighed produktinnovationer.

Baeredygtighed og digital innovation — hgjdepunkter > -

°  Blockchain-sporbarhed: Produkter
registreret ved hjlp af Retraced-platformen
for gennemsigtighed i livscyklussen.

° Certificerede gkologiske materialer: Bruger
GOTS-certificerede eller genanvendte tekstiler,
herunder Supima-bomuld.

°  Prisbelgnnet baeredygtighed: Vandt
Scandinavian Outdoor Award for VENT
CANVAS 200 Classic Jagket i 2024.

° Digital storytelling og indflydelse: Bruger
digitale medier og uddannelsesindhold til at
kommunikere sporbarhed og miljgvenlighed.

Grundlegger Mads Mgrup om
styrken ved langsigtet taenkning
inden for baeredygtig mode:

"Vi tror pd at tage ansvar i hele
veerdikaeden — fra bomuldsfra til forbruger.
Vores mission er at veere med til at aendre
branchen ved at vise, at det er muligt at
skabe mode pd en mere ansvarlig og
bevidst mdde."

afen aigital, mangfoldig og beaeredygtig fremtid

Fremm{
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Udvalgte gode praksis

I\/Illj(zspawrkmng Blockchaln sporbarhed Gennem5|gt|g produktoprindelse
: : V|a digitale pas

: Grgnne praksis/materialer © Certificerede pkologiske stoffer : Primaer brug af gkologisk Supima-
: : - bomuld og genanvendte tekstiler. :

- Arbejdsforhold - Leverandgrstandarder - Arbejder kun med certificerede,
: : - auditerede leverandgrer.

: Digitale praksis : Kommunikation om indvirkning Dlgltale vaerktgjer leverer
: : . baeredygtighedsdata direkte til
: forbrugerne.

Digitale veerktgjer i

Udforsk mere

° Retraced Platform: Til digitale produktpas ¢ Tildelt videnpris: "Et nyt niveau af

og revisionssporingsdata.

° E-handelsanalyse: Salgsplatform
integreret med
baeredygtighedsdashboards.

° Indholds- og storytelling-veerktgjer: Til
billeder, effektrapportering og
kundeoplysning.

bzeredygtighed”

*  Den naturlige udfordrer

»  Oversigt over sporbarhed

° Materialedatabase: Bruges til at evaluere
stoffer ud fra miljpmaessige og sociale
parametre.

Mads Mgrup om at "At forsgge at gare tingene bedre giver en varm og
skabe baeredygtig meget smittende folelse i livet. NGr man fgrst er
mode: begyndt at handle... er der ingen vej tilbage."

UEEE NS NN NN SN NN NN EEEEEEEEEEEEEER
af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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https://knowledgecottonapparel.com/blogs/take-action/knowledge-awarded-a-new-level-of-sustainability?srsltid=AfmBOooMoM12yfS2G1hoG_vJQKZjwaqxOOwlRyOkd7yKyX-w_9Hj8B4Y
https://knowledgecottonapparel.com/blogs/take-action/knowledge-awarded-a-new-level-of-sustainability?srsltid=AfmBOooMoM12yfS2G1hoG_vJQKZjwaqxOOwlRyOkd7yKyX-w_9Hj8B4Y
https://knowledgecottonapparel.com/blogs/take-action/knowledge-awarded-a-new-level-of-sustainability?srsltid=AfmBOooMoM12yfS2G1hoG_vJQKZjwaqxOOwlRyOkd7yKyX-w_9Hj8B4Y
https://knowledgecottonapparel.com/blogs/take-action/knowledge-awarded-a-new-level-of-sustainability?srsltid=AfmBOooMoM12yfS2G1hoG_vJQKZjwaqxOOwlRyOkd7yKyX-w_9Hj8B4Y
https://knowledgecottonapparel.dk/blogs/take-action/the-natural-contender?srsltid=AfmBOorfOAozKUHD7V1FbV-dOjAvtlDHmHHb9VvMF2GgEN_Vff5ErHBY
https://knowledgecottonapparel.dk/blogs/take-action/the-natural-contender?srsltid=AfmBOorfOAozKUHD7V1FbV-dOjAvtlDHmHHb9VvMF2GgEN_Vff5ErHBY
https://knowledgecottonapparel.com/pages/the-commitment?srsltid=AfmBOoqBTXPFBSp2CBHyDJv4PkFtBwhLXQeza1BSP51xZntcarqHs8tb

Foreslaet klasseaktivitet — Knowledge Cotton Apparel

Instruktioner:

Efter at have studeret Knowledge Cotton Apparel-casestudiet grundigt, skal du gennemgad
nedenstdende aktiviteter, enten individuelt eller i en gruppe, og falge trinene for at udfgre de
beskrevne opgaver.

Tag dig tid til at overveje alle perspektiver, og skynd dig ikke igennem disse aktiviteter. De vil give
dig en bedre forstdelse af tilgangene og nuancerne inden for branchen.

Aktivitetens mal:

Nar du har gennemfgrt disse aktiviteter, vil du vaere i stand til at:

®  Forsta, hvordan bzeredygtighed og digital innovation anvendes i modeindustrien

® Analysere transparens og sporbarhedens rolle i etisk mode

®  Evaluer forretningsbeslutninger ud fra miljpmaessige, sociale og gkonomiske perspektiver
®  Foresla realistiske forbedringer for et baeredygtigt modemaerke

Nar du er feerdig med denne aktivitet, vil du
Forventet

havesrbedret forstaelse af bzeredygtige modevirksomheder.
resultat

* Forbedret evne til kritisk at vurdere baeredygtighedskrav og identificere trovaerdige,
evidensbaserede praksis

- . Stgrre bevidsthed om, hvordan baeredygtighedsdrevet innovation styrker
- brandintegriteten og konkurrenceevnen.

* Aktivitet 1: Kritisk teenkning — Triple BottomLine (Individuelt eller i

grupper) (45 minutter)

KnowledgeCotton Apparel sigter mod at skabe balance mellem mennesker, planet og
profit. Diskuter og besvar:

* Mennesker. Hvordan stgtter maerket etisk arbejdskraft og socialt ansvar?

* Planeten. Hvordan reducerer materialevalget (f.eks. gkologisk bomuld, genanvendte
tekstiler) miljgpavirkningen?

* Profit. Hvordan kan baeredygtighed ogsa veaere godt for forretningen?

Skriv et afsnit for hvert omrdde, og overvej hvert element for sig. Har du overvejet alle disse perspektiver fgr? Fdr det
dig til at se anderledes pd visse modebrands? Hvordan kan vi stgtte dem, der arbejder hdrdt for det sociale gode inden
for denne branche?

* Aktivitet 2: Beslutningsscenario (individuelt eller i grupper) (1
time)
Forestil dig, at KnowledgeCotton Apparel planlaegger at lancere en ny jakke! Teenk over deres mission, og hold
bevidst beslutningstagning for gje, nar du udfgrer nedenstaende aktivitet.
Din opgave:
° Vezlg et materiale til jakken (f.eks. gkologisk bomuld, genanvendt polyester, konventionel bomuld).
o Begrund dit valg ud fra baeredygtighed, pris og kundernes forventninger.
o Foresla et digitalt vaerktgj, der kan bruges til at kommunikere produktets virkning til kunderne.

Fremme af en digital mangfoldig og beaeredygtig fremtid
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Son of a Tailor er et dansk herretgjsfirma, der tilbyder
skraeddersyede T-shirts, poloer og strikvarer. Ved at
kombinere algoritmisk stgrrelsesteknologi med en
produktionsmodel, der er skreeddersyet til bestillinger,
eliminerer de overproduktion og reducerer spild. Hvert
stykke t@j skabes pa bestilling ved hjzelp af digitale
mgnstre, der er skraeddersyet til individuelle kundedata,
hvilket minimerer returneringer og sikrer langvarig pasform
og tilfredshed. Virksomheden fokuserer pa baeredygtige
materialer og transparente forsyningskaeder, og
produktionen foregar i Europa.

CEO Jess Fleischer
forklarer:

"Vi geetter ikke pd, hvilke st@rrelser vi skal
producere, og hdber sd pd at kunne szlge
dem. Hvert eneste stykke tgj bliver
fremstillet, nar du bestiller det — kun til dig.
Resultatet: ingen overproduktion, feerre
returneringer og bedre tgj.”

e & Sustainable Futures

Digital, Diver
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http://www.sonofatailor.com/

Selvvurdering af modenhed

: Integration af digitale vaerktgjer og  : . : Bruger digital dimensionering
: teknologi i baeredygtige aktiviteter ORI (Helt enig) : og on-demand-produktion for
: : at reducere spild.

personasering e i (Hekenig bekladnngsgenstande
: reducerer overskud og
: forbedrer pasformen.

Dlgltale veerktgjer i baeredygtig : . : Onlinebutikken fremhaever
: markedsfgring og salg P OROC (Enig) : baeredygtighed med klar
: : storytelling.

Baeredygtig produktudvikling og . * Datadrevet design pger :
design : RO (Helt enig) : holdbarheden og reducerer sp|Id

Medarbejderuddannelse i . : Medarbejdere uddannetldlgltale
* beeredygtighed og digitale TR (Enig) : arbejdsgange og ansvarlig
: teknologier : sourcing.
: Datadrevet baeredygtig . © Forretningsbeslutninger baseret
: beslutningstagning LR (Helt enig) : pé stgrrelses- og
S : efterspgrgselsdata.
. Innovation, tilpasningsevne og Y79 ¥ Yo 9 (Helt enig) : Kontinuerlig innovation
: baeredygtighed - med materialer og systemer.
. . . . . . A td
Bzeredygtighed og digital innovation Hgjdepunkter - _
rd ~

° On-demand-produktion: Alle
bekledningsgenstande er skraeddersyet efter
bestilling, hvilket eliminerer overproduktion.

°  Algoritmisk stgrrelsesbestemmelse: Kunderne
indtaster data, hvilket genererer przecise digitale
mgnstre for at reducere antallet af returneringer.

° Ansvarligt materiale: Der anvendes gkologisk
bomuld og ekstrafin merinould, som er certificeret
og sporbar.

° Gennemsigtig forsyningskaede: Kunderne kan
spore, hvor og hvordan produkterne fremstilles.

°  Europeisk produktion: Etisk produktion i Portugal
og Italien for kvalitet og lavere CO2-aftryk.

Jess Fleischer fremhavede den
miljgmaessige vaerdi af
skraeddersyet tgj:

"Specialfremstillet er den made, tgj bgr
fremstilles pa. Det eliminerer
overproduktion, reducerer returneringer og
skaber t@j, der holder leengere — fordi det er
fremstillet til den person, der baerer det."

afen aigital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksiseksempler

I\/Illj(zspawrknlng NuI overproduktion © Alle produkter fremstilles p4
: 5 bestilling, hvilket eliminerer
: overskydende lagerbeholdning
: og spild.

: Grgnne praksis/materialer © Baeredygtige materialer : Bruger certificeret gkologisk
: : : bomuld og sporbart uld for at
: mindske miljgpavirkningen.

: Digitale fremgangsmader Algoritmisk stgrrelsesbestemmelse . Genererer tilpasset pasform
: : : gennem brugerdata, hvilket
. gger tilfredsheden og
. reducerer antallet af
: returneringer.

Digitale vaerktgjer i brug Udforsk mere —

°  Proprietaer stgrrelsesalgoritme:
Opretter digitale mgnstre for hver
kunde baseret pa indtastede data.

*  Berlin Fashion Summit-panel

°  Bagalgoritmen — hvordan stg@rrelser fungerer

° E-handelsplatform: Interaktiv digital
butik, der guider brugerne gennem
stgrrelsesvalg og produktanpassning.

° ERP-og
forsyningskaedesporingsvaerktgjer:
Administrer just-in-time-produktion
og spor materialer.

° Greaenseflade til sporing af produktets
livscyklus: Giver kunderne mulighed for
at se, hvor hvert enkelt stykke tgj er

*  Hvordan made-to-order Igser modebranchens

krise med overproduktion

©  ERSKRZDDERSYET MODE N@GLEN TIL
BZAREDYGTIG MODE?

produceret.
Fleischer reflekterer "Modebranchen er ngdt til at saette farten ned.
over modebranchens Fremtiden for mode handler ikke om at producere
systematiske mere og hurtigere — det handler om at producere
problemer: bedre, kun nar der er behov for det.

Fremme a:en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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https://scandinavianmind.com/son-of-a-tailor-jess-fleischer-on-how-tech-is-taking-over-the-fashion-industry/
https://www.maxim.com/style/son-of-a-tailor-2019-1/
https://www.stjm.fi/en/fabmedia/business/using-good-fit-to-fight-losses-danish-son-of-a-tailor-challenges-mass-production/
https://www.stjm.fi/en/fabmedia/business/using-good-fit-to-fight-losses-danish-son-of-a-tailor-challenges-mass-production/
https://melmagazine.com/en-us/story/son-of-a-tailor-sustainable-fashion
https://melmagazine.com/en-us/story/son-of-a-tailor-sustainable-fashion

Foreslaet klasseaktivitet — Son of a Tailor
Instruktioner

Efter at have studeret Son of a Tailor-casestudiet skal du ngje overveje falgende aktiviteter og falge
nedenstdende retningslinjer for at gennemfgre aktiviteterne sG godt som muligt. Brug tid pd at
overveje dine egne tanker og etiske holdninger til modeindustrien, og sammenlign dem derefter med
den bredere industristandard. Forhdbentlig vil dette give dig stof til eftertanke!

Aktivitetens mal:

Ved afslutningen af denne aktivitet vil de studerende veere i stand til at:

° Forklare problemet med overproduktion i modebranchen
° Beskrive, hvordan produktion pa bestilling adskiller sig fra traditionel masseproduktion
° Analyser digitale veerktgjers rolle (f.eks. stgrrelsesalgoritmer, datadrevet produktion) i
reduktion af affald
i Evaluer en forretningsmodels baeredygtighedspdvirkning ved hjeelp af den tredobbelte
bundlinje (mennesker, planet, profit)
° Foresla velinformerede anbefalinger til mere baeredygtige modepraksisser
Forventet s @ Denne aktivitet skal styrke elevernes forstgelse af Grsagerne
Resultat | /A og konsekvenserne af overproduktion i modeindustrien ved at involvere dem i

kortleegningen af virkelige problemer forbundet med masseproduktion og
direkte knytte disse til Igsninger, der demonstreres i Son of a Tailors
skraeddersyede, datadrevne forretningsmodel.

* Aktivitet 1 Kortleegning af problemet: Overproduktion i modebranchen (gruppe)
llllll(mmmuttélr)llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

Introduktion til begrebet overproduktion i modebranchen (usolgte varer, prisnedszettelser, spild,
returvarer). (Hele klassen)

Gennemgang af casestudie (individuel)

Eleverne gennemgar casestudiet Son of a Tailor med fokus pa:
1.  Produktion pa bestilling

2.  Algoritmisk stgrrelsesbestemmelse

3.  Reduktion af affald og returneringer

Kortlaegning af arsager og Igsninger (par)
| par udfgrer eleverne en enkel kortlaegningsgvelse:
° Naevn 3 problemer forarsaget af masseproduktion inden for mode

*  Set hvert problem i forbindelse med en funktion i Son of a Tailors forretningsmodel, der kan
hjelpe med at Igse det

Del og diskuter (hele klassen)
Parrene deler en problem-lgsning-match med klassen.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Foreslaet klasseaktivitet — Son of a Tailor

Instruktioner

Efter at have studeret Son of a Tailor-casestudiet skal du ngje overveje falgende aktiviteter og falge
nedenstdende retningslinjer for at gennemfgre aktiviteterne sG godt som muligt. Brug tid pé at
overveje dine egne tanker og etiske holdninger til modeindustrien, og sammenlign dem derefter med
den bredere industristandard. Forhabentlig vil dette give dig noget at taenke over!

Aktivitetens mal:

Ved afslutningen af denne aktivitet vil de studerende veere i stand til

* Evaluer en modevirksomheds forretningsmodel ved hjaelp af beeredygtighedskriterier
* Qvervej kompromiser mellem hastighed, omkostninger og milj@pdvirkning

*  Foresld realistiske baeredygtighedsforbedringer for et eksisterende brand

* Kommunikér og begrund forretningsbeslutninger

Forventet Denne aktivitet skal fremme kritisk taenkning om skalerbarhed

Resultat _ og beslutningstagning ved at bede eleverne vurdere, om Son of a Tailors
digitale model med skraeddersyede produkter kan anvendes pd andre
modebrands.

" Aktivitet 2 Baeredygtighedsstrategiud;‘ordring ZVille dette fungere andre
steder? (Gruppe 2-3) (45 minutter)

Scenariebeskrivelse

Hver gruppe far fglgende scenario:
Et hurtigt voksende modemeerke gnsker at reducere affald, men er bekymret for hgjere omkostninger
og leengere leveringstider.

Gruppens opgave

Grupperne skal:

*  Velge et element fra Son of a Tailors model (f.eks. skreeddersyede produkter, stgrrelsesalgoritmer,
begraenset produktsortiment)

° Forklar, hvordan det vil forbedre baeredygtigheden (mennesker, planet eller profit)
o Identificer en udfordring ved at indfgre dette element

*  Foresla en praktisk Igsning til at overvinde udfordringen

Mini-praesentationer: Hver gruppe praesenterer deres idé pa 1-2 minutter.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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=== Soulland er-et dansk-modemaerke med-base i Kgbenhavn,.der

kombinerer high-end streetwear med en staerk fokus pa
bzeredygtig innovation. Soulland er kendt for sine kreative
samarbejder og skandinaviske designfilosofi og integrerer
cirkulzere praksisser og digitale teknologier i sin produktion,
markedsfgring og produktudvikling. Market har opnaet
international anerkendelse for sit engagement i ansvarlig
sourcing, transparens og eksperimentering med nye digitale
platforme sasom NFT'er, virtuelle oplevelser og digitale

produktpas.

Silas Adler, kreativ direktgr og
medstifter af Soulland,

reflekterede over innovation i
modebranchen:

"Hvis man ikke genovervejer, hvordan man
producerer, forbruger og forholder sig til
mode, bliver man efterladt. For os er
digitalisering og cirkuleer skonomi ikke
trends — det er vaerktgjer, der hjaelper os
med at gentaenke, hvordan vi eksisterer
som brand i verden."

Championi  ng Digital, Diverse & Sustainable Futures
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http://www.soulland.com/

Selvvurdering af modenhed

Integration af digitale vaerktgjer og . : Bruger digitale pas, on-
: teknologi i baeredygtige aktiviteter - ORI (Helt enig) : demand-udskrivning og
: : : sporbarhedsveerktgjer.

Baeredygtig kundeindsigt og : . : Kundefeedback former :
: personalisering : wevevewr  (Enig) : samarbejder og grgnne praksisser.:

Digitale veerktgjer i baeredygtig . Bruger immersiv storytelling og
: markedsfering og salg L OORNN (Heltenig) : NFT'er til at fremme ansvarlig
: : mode.

g(a;;gygtlg produktudvikling og P Yo Yo v (Helt enig) zg(;z’rc]ir:r:]z;rglfc?glae;de imaterlaler
: : livscyklussen.

Medarbejderuddannelse i . : Medarbejderne uddannes i nye
- baeredygtighed og digitale v (Enig) : platforme og
teknologier : beeredygtighedsrapportering.
Datadrevet bzeredygtig . Omfavner livscyklusdata og
: beslutningstagning L WICTCC (Enig) . indsigt i materialers indvirkning.
Innovation, tilpasningsevne og . Kendt for at veere pioner inden .
. beeredygtighed LR (Helt enig) : for dristige digitale og grenne
. . . . . . ~ r'd
Baeredygtighed og digital innovation — hgjdepunkter - -
rd ~

° Digitale produktpas: Integrerer blockchain-
baserede tgj-ID'er for at sikre gennemsigtighed
og sporbarhed.

° NFT-samarbejde: Indgaet partnerskab med (di)vision
og andre for at lancere digitale samleobjekter knyttet
til baeredygtige drops.

° Miljgvenlige materialer: Vi forpligter os til at bruge
GOTS-certificeret gkologisk bomuld, genanvendte fibre
og biologisk nedbrydelige kantband.

° Cirkuleer designstrategi: Tilbyder reparation

Silas Adler forklarede deres
fokus pa gennemsigtighed og
sporbarhed:

tjenester og videresalg via vores "Preloved"-initiativ. "Vi vil give kunderne en grund til at
interessere sig for — ikke kun hvordan
noget ser ud, men ogsd hvor

det kommer fra, hvordan det er lavet, og

hvad der sker bagefter."

° Deltagelse i virtuel modeuge: Brugte digitale
formater for at reducere rejseaktiviteten og
praesentere kollektioner online.

digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Udvalgte gode praksis

© Miljgpavirkning Sporbarhed Brug af blockchain-baserede pas
:  til gennemsigtighed i :
: beklaedningsindustrien.

: Grgnne praksis / materialer © Cirkulaert design " Inkorporerer design med
: : : henblik p& lang levetid og
: tilbagetagelsesordninger.

 Digitale praksisser  Digitale kampagner : Omfatter virtuelle shows og
: : : immersiv storytelling for at
: reducere det fysiske fodaftryk

Arbejdsmetoder Gennems|gt|ghed Rapporter om arbejdsforhold og
: : : leverandgrcertificeringer.

Digitale vaerktgjer i brug Udforsk mere —

°  EON Product Cloud: Til oprettelse af

*  Beaeredygtighed for mindre detailhandlere
digitale ID'er og sporing af livscyklusdata YERE

*  Vogue Scandinavia

° OpenSea: Bruges til NFT-lanceringer og salg
af digitale aktiver

°  Shopify + brugerdefinerede API'er: E-
handel med integreret
bzeredygtighedsanalyse

¢ Adobe Creative Cloud: Til digitalt design,
visuelle effekter og immersive medier

° Loom & Instagram Live: Til
fiernbegivenheder og storytelling

*  nssMAG
*  VMen's "On the Radar: Soulland"

Silas Adler

reflekterede

over Soullands "Hver gang vi undersggte det, blev det til et sd
tilgang til overvaldende problem... Ved at tage tingene trin

for trin, med smd sejre, der langsomt forbedrer

baeredygtighed som
YE!E virksomhedens overordnede miljgmaessige mal."

en gradvis udvikling:

gital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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https://alphacommerce.xyz/2018/11/28/sustainability-for-the-smaller-retailer-soulland/
https://www.voguescandinavia.com/articles/soullands-last-look-for-ss22-is-an-nft?utm_source=chatgpt.com
https://www.nssmag.com/en/fashion/33936/soulland-interview-silas-adler
https://vmagazine.com/article/on-the-radar-soulland/
https://vmagazine.com/article/on-the-radar-soulland/

Foreslaet klasseaktivitet — Soulland

Instruktioner:

Lees og overvej Soulland-casestudiet grundigt, og vend tilbage til det for at fG kontekst, mens du
gennemfgrer dette casestudie, s du far den bedste laeringsoplevelse.

Aktivitetens mal:

Ved afslutningen af denne aktivitet vil de studerende veere i stand til at:

® Beskrive, hvordan digitale veerktgjer kan @ge gennemsigtigheden og forbrugernes tillid
*  Vurdere beeredygtighedsveerdien af nye digitale platforme inden for mode

*  Vurdere risici og begraensninger ved digital innovation

®  Foresld kreative, men realistiske strategier for digitalt engagement

Forventet p $ Denne aktivitet skal hjeelpe dig med at fG en bedre forstdelse af
Resultat NV~ tilgange til digitale teknologier og hvordan de kan engagere forbrugerne
== og samtidig stgtte baeredygtig udvikling.

2 .. Aktivitet 1 Digital innovation-og-forbrugerengagement -« ----cvevinineininineineiseisainnnnaaas
(Gruppe) (45 minutter)

Introduktion til digitale vaerktgjer

Leereren gennemgar kort Soullands digitale innovationer:
¢ Digitale produktpas (EON Product Cloud)

* NFT'er og digitale samlerobjekter

® Virtuelle modeshows og online storytelling

Gruppescenarieopgave (grupper pa 3-4 personer)
Hver gruppe far fglgende scenario:

Soulland gnsker at lancere en ny baeredygtig kollektion og sikre, at kunderne interesserer sig for
transparens, holdbarhed og cirkularitet.

Gruppescenarie
opgave
Grupperne skal:

* Veelg et digitalt vaerktgj, der bruges af Soulland (f.eks. digital ID, NFT, virtuelt arrangement)
® Forklar, hvordan det vil uddanne eller engagere kunderne
* Kobl veerktgjet til et baeredygtighedsmal (f.eks. gennemsigtighed, reduceret affald, videresalg)

* Identificer en mulig risiko eller kritik, og foresla, hvordan Soulland kunne handtere den

Mini-praesentationer (hele klassen): Grupperne prasenterer deres ideer pa 1-2 minutter.

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid
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Foreslaet klasseaktivitet — Soulland

Instruktioner

Lees og overvej Soulland-casestudiet grundigt, og vend tilbage til det for at fG kontekst, mens du
gennemfgrer dette casestudie, s du far den bedste laeringsoplevelse.

Aktivitetens mal:

Ved afslutningen af denne aktivitet vil eleverne veere i stand til at:

° Definere cirkulzer mode og forklare, hvordan den adskiller sig fra linezere produktionsmodeller

° Identificere cirkulaere praksisser, der anvendes af Soulland (materialer, reparation, videresalg, sporbarhed)
*  Analysere, hvordan produktlivscyklus-tankegangen reducerer miljgpavirkningen

*  Anvende cirkuleer designtaenkning pd en reel modevirksomhed

.o Aktivitet 2 Cirkulaer.mode.i praksis,.fra.design.til efterliven......ccocieiiiiriineiineinnennnnnn.

Forventet Denne aktivitet skal give dig mulighed for systematisk at forstd
R | @ bekleedningsgenstandes livscyklus, styrke din evne til at identificere
esultat ) = A miligmeaessige og sociale pdvirkninger i hver fase og genkende muligheder for

cirkulzere, mere baeredygtige interventioner pd tveers af modeveerdikaeden.

kortleegningsaktivitet. (Individuelt — 30 minutter)

* Fokus pa beklaedningsgenstand/produkt: Hvilket produkt kortleegger du? (f.eks. T-shirt, jakke, bukser)

* Produktlivscyklusoversigt: Udfyld nedenstdende tabel ved at angive, hvad der sker i hver fase af produktets
livscyklus.

Hvad sker der i Baeredygtigheds

denne fase? fordel Udfordring/risiko Livets cyklusfase

Livets cyklusfase

Design

Materialer og

Indkgb

Produktion

Distribution og salg

Brug og pleje

Reparation/videresalg
/levetidens afslutning

Fremme af en digital, mangfoldig og baeredygtig fremtid



Bzeredygtighed handler om
at tage ansvar for vores
handlingers indvirkning pa
miljget, samfundet og

fremtidige generationer.

Christina Dean




FAIR FASHION Casestudiesamling Resumé

Fra forskning til praksis

FAIR FASHION-casestudiesamlingen praesenterer en raekke forskellige europaiske mode- og tekstilvirksomheder,
der illustrerer, hvordan den dobbelte omstilling implementeres i modeindustrien. Hver casestudie supplerer pa
den ene eller anden made resultaterne af FAIR FASHION-litteraturgennemgangen. Stgrstedelen af de initiativer,
der er omtalt i denne casestudiesamling, ledes af kvindelige ivaerksaettere. Deres succeshistorier understreger
vigtigheden af rollemodeller, mentorskab, netvaerk og kgnsbevidste ivaerkszaettergkosystemer.

Nggletemaer

Cirkularitet i praksis
Casestudieeksempler som Kokolor, saendorn GmbH og Yugen Company omdefinerer produktionen

FHEH med just-in-time-modeller, upcyclede materialer og monomaterialeinnovationer. Disse er i
T overensstemmelse med litteraturens indsigt i, at cirkulaere praksisser skal integreres systematisk og
EEE understgttes af politik og infrastruktur.

Digital transformation for baeredygtighed

Litteraturen laegger vaegt pa behovet for digitale kompetencer og tvaersektorielt samarbejde for at opna
bzeredygtig innovation. Dette ses i

Eksempler pa casestudier, herunder Myth Al, A.L.T. og WearTechClub, der udnytter Al, digitale tvillinger
og 3D-modellering til at reducere affald og pge effektiviteten.

Teknologidrevne bzeredygtighedsmodeller

Optimimax og MENDED viser avancerede tilgange som forudsigelig @ko-design og digitaliseret

reparation af bekleedning. Disse illustrerer, hvordan datadrevne strategier kan understgtte malbar
% miljgpadvirkning — nggleprioriteter, der er identificeret i litteraturen.

Strategisk konklusion

Sammen udggr disse casestudier et levende laboratorium for FAIR FASHION-missionen. De afspejler ikke kun
akademiske prioriteter, men giver ogsd modeundervisere og politiske beslutningstagere realistiske, innovative og
inkluderende veje til at integrere den dobbelte omstilling i undervisning, forretningsmodeller og systemisk
transformation.

Derfor kan denne samling ses som en uddannelsesmaessig katalysator, der giver den naeste generation mulighed
for at lede med formal, baeredygtighed og innovation. Casestudierne tilbyder reproducerbare modeller, som
undervisere kan bruge til at integrere baredygtighed og digitale veerktgjer i leeseplanerne, hvilket afspejler
forskningens opfordring til kompetencebaseret uddannelse, udvikling af fglelsesmaessig intelligens og tilpasning til
branchestandarder.
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www.fairfashionproject.eu
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